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RESUMO

Este artigo tem como proposta realizar a apresentacAo e a andlise de faixas de divulgacdo
de diferentes festas de aparelhagem. As faixas sdo comumente encontradas nas ruas da
capital paraense as proximidades dos locais de realizacdo. A andlise se baseia na teoria
semidtica de Charles Sanders Peirce, a luz de Lucia Santaella (2004, 2010, 2012), na qual foi
possivel identificar os signos verbais e ndo-verbais, alem dos sentidos produzidos e
sighificados gerados a partir deles. Para isso, foram selecionadas algumas faixas dispostas
nas tuas da Belem de festas distintas em varias datas. Constatou-se com a pesquisa que a
confeccdo de faixas de festas de aparelhagem apresenta uma interpretacdo estetica de
como a periferia belenense observa e absorve as referéncias do mundo ao redor, uma forma
auténtica de reproduzir suas manifestacoes culturais.

Palavras-chave: Faixas. Aparelhagem. Belem. Comunicacdo popular. Semiotica.

COMMUNICATION OF APARELHAGENS:
SEMIOTIC INTERFACE OF PARTY BANNERS IN BELEM (PA)

ABSTRACT

This article proposes to present and analyze advertising banners for different sound system
parties. The banners are commonly found on the streets of the capital of Pard close to the
locations of performance. The analysis is based on Charles Sanders Peirce's semiotic theory,
in the light of Lucia Santaella (2004, 2010, 2012), in which was possible to identify verbal and
non-verbal signs, in addition to the meanings generated from them. For this, some different
party banners were selected and displayed in the streets of Belem on various dates. It was
verified with the research that the making Aparelhagem party banners presents an aesthetic
interpretation of how the Belenense periphery observes and absorbs the references of the
world around, an authentic way to reproduce its cultural manifestations.

Keywords: Advertising banners. Aparelhagem. Belem, Popular communication. Semiotics.

COMUNICACION DE APARATOS DE SONIDO:
INTERFAZ SEMIOTICO DE LAS TIRAS DE FIESTAS EN BELEM (PA).

RESUMEN

El propdsito de este articulo es presentar y analizar tiras publicitarios para diferentes fiestas
de sistemas de sonido. Las tiras se encuentran comunmente en las calles de la capital de
Pard cerca de los lugares de la actuacion. El andlisis se basa en la teoria semidtica de
Charles Sanders Peirce, a la luz de Lucia Santaella (2004, 2010, 2012), en la que fue posible
identificar signos verbales y no verbales, ademds de los significados producidos y los
significados generados a partir de ellos. Para ello, se seleccionaron algunas tiras y se
exhibieron en fiestas de Belem en diferentes fechas. Se comprobd con la investigacion que la
realizacion de bandas de fiestas sonoras presentan una interpretacion estéetica de como el
suburbio belenense observa las referencias del mundo que lo rodeq, una auténtica forma de
reproducir sus manifestaciones culturales.

Palabras-clave: Tiras publicitarios. Aparato de sonido. Belem. Comunicacion popular.
Semiotica.
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1INTRODUGAO

Este artigo, recorte extraido de pesquisa resultante em Trabalho de Conclusdo de
Curso[1], teve como objetivo analisar, com base na Semiotica de Charles Sanders
Peirce, as faixas pintadas a mdo que fazem a divulgacdo de festas de aparelhagem.
As faixas de divulgacdo de festas de aparelhagem sdo nhormalmente feitas de tecido,
pldastico ou de material de saco de farinha e de trigo. O desenho de letras e realizado
com cores e formas diferenciadas por pessoas que fazem a tradicdo do “abrir letras”.

As faixas apresentam uma variedade de elementos visuais diferenciados entre elas,
fazendo com que haja um uso intenso de cores, elementos signhicos e tipografia, que
mostram a identidade de cada aparelhagem divulgada. O metodo de elaboracdo
utilizado possui caracteristicas especificas, como o esboco riscado na tela (faixa), a
pintura com tinta latex, o uso variado de cores com sombras matizadas e a introducdo
de enfeites visuais nas letras.

Esse meio alternativo de divulgacdo e comum ser encontrado amarrado por corda ou
fio grosso em postes, fachadas, muros ou ate em galhos e troncos de drvores. Na
maioria das vezes, esses espacos sdo escolhidos por uma op¢cdo economicamente
barata. As faixas das festas de aparelhagem possuem caracteristicas econdmicas
comparadas ao custo de outras midias de comunicacdo, como, por exemplo, outdoor,
frontlight, backlight, painel luminoso, empena e triedro.

Esta pesquisa amplia o debate sobre a comunicacdo popular e alternativa em Belem
para aos estudos da comunicacdo, necessdrio ad compreensdo desse meio de
divulgacdo no cotidiano de Belem. Alem disso, favorece a visibilidade e a promocdo
da cultura local, da memoadria visual e do enriguecimento do universo sighico da
comunicacdo da festa de aparelhagem na capital paraense.

Observa-se que este trabalho contribui para compreender as relacdoes signicas
existentes entre as diferentes manifestacoOes sociais readlizadas por essa forma de
comunicar, efetivamente como referéncia da cultura urbana belenense. Outra
caracteristica que confere importdncia ao trabalho € a proposta de documentacAo
desses tipos de faixas, mostrando a diversidade cultural que esse tipo de divulgacdo
poOssuUi, em tempos de pandemia do novo Coronavirus, ha qual as festas estdo
suspensas por orientacdo sanitaria, em funcdo do elevado risco de transmissdo.

A metodologia aplicada a pesquisa € de cunho exploratorio e bibliografico para
levantamento de dados. O objeto da pesquisa € as faixas de festas de aparelhagem.
O meétodo de andlise € qualitativo, delineado pela semiotica peirceana. Para isso, sAo
empreendidas anadlises por meio de trés pontos de vista, o qualitativo-iconico, o
singular indicativo e o convencional simbadlico, em conformidade com o de Peirce
(2010) e Santaella (2004, 2010, 2012), a partir das categorias elementares e universais da
primeiridade, da secundidade e da terceiridade.

A partir dessa anadlise, € possivel evidenciar e compreender 0os processos semioticos
das pinturas dos logotipos e das informacoes descritas nas faixas enquanto sistemas
de sighos. Deste modo, a pesquisa desenvolvida tem o propdosito de fazer uma andlise
semiotica das faixas, identificando e descrevendo os signos utilizados, alem de
demonstrar a utilizacdo de forma conjunta de logotipos e informagcdes no
estabelecimento de um sistema de significacdo gerador de interacdo, sensacoes e
sentidos Nno receptor.

[1]JMonografia apresentada e defendida em dezembro de 2020 na Faculdade Paraense de Ensino (Fapen).
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2 AS APARELHAGENS E SUAS FESTAS

Segundo Antonio Costa (2007), nos anos de 1940 e 1950, surge nas periferias de Belém
as primeiras aparelhagens conhecidas como sonoros, gue dapresentavam uma
armacdo de madeira de forma amadora e personalizada. Eram compostos de
eletrola, projetor de som , caixas de som[2], toca disco simples e mesa de som, que era
um amplificador e microfone.

O sistema de dispositivos sonoros era conduzido por um controlista[3], que
manipulava o equipamento de som, um locutor que falava e um discotecdrio o qual
fazia a selecdo de musicas, limpava o disco e entregava para o controlista. Na
medida em que o tempo passava, os donos de aparelhagens comecaram a investir
em tecnologia, como estruturas metadlicas, iluminacdo, lasers, amplificadores, alto
falantes e caixas de som montadas em formato de torres. Os sonoros eram acusticos
e passaram a ser eletroacustico (COSTA, 2007).

Ao final da década de 90, conforme Antonio Costa (2007), surgem os conhecidos
bailes da saudade, mas ndo com esse titulo, pois eram festas de aparelhagem
naquele periodo. Assim, os bailes adentram ao circuito bregueiro de Belem por ocorrer
NOsS Mesmos lugares e com 0s mesmos responsaveis, promotores ou organizadores de
festas. Naguele momento, a musica brega do Pard vai ser quase que exclusivamente
veiculada nas aparelhagens. No inicio dos anos 2000, as festas de aparelhagem se
tornaram verdadeiros shows, que se popularizam ndo s6 has camadas populares, mas
tambem alcancaram visibilidade e projecdo em Belem e no Para.

Assim, as aparelhagens que compdem as festas podem ser descritas como “um
conjunto de equipamentos de alta poténcia sonora, dotado de tecnologia de ponta,
usado para executar a musica e promover as festas de brega na cidade de Belem e
no interior do estado” (PICANCO; LOPES, 2016, p. 138). As aparelhagens sdo identificadas
pela utilizacdo de suntuosos aparatos eletronicos, sonoros e visuais, diferenciados
para a producdo de festas de brega. De acordo com Antonio Mauricio Costa (2004), as

aparelhagens sqo:
“[...Jlempresas de sonorizacdo voltadas especialmente para a

realizacdo de festas de aparelhagem. Normalmente de propriedade
familiar [...] as aparelhagens passam de pai para filho. Da mesma
forma, suas diversas fungdes de gerenciamento sdo divididas entre os
membros masculinos no nucleo familiar. [...] no sentido restrito, a
aparelhagem € um equipamento sonoro composto de uma unidade
de controle e seu operador (o DJ), que possibilita o uso de diversos
recursos de alta qualidade na emissdo musical, e suas caixas de som,
que comportam diversos alto-falantes e tweeters, agrupados no
formato de coluna de 3 a 5 metros de altura, aproximadamente
(COSTA, A. M., 2004, p. 95).

No Pard, as festas de aparelhagem ocorrem geralmente nos finais de semana em
casas de shows, casa de festas, bares, boates ou em espacos amplos como galpoes,
pracas e praias. Logo que se adentra ao local da festa, € possivel perceber enormes
equipamentos, estruturas metalicas, varias placas de iluminacdo de leds no centro do
palco e uma cabine ou “nave” de som com muitas luzes, laser e varias caixas de som.
O espaco das cabines no qual ficam os DJ’s € de visibilidade.

Atrds do palco, o teldo de led reproduz nomes coloridos, marcas de patrocinadores e
varias imagens que se alternam conforme a batida da musica. O palco frontal ao
pUblico possibilita que os DJ’s possam interagir e chegar préoximo das pessoas. E uma
grande plateia que interage com 0s movimentos e praticas gestuais feitos pelo DJ.
Geralmente, o baile toca algumas vinhetas propria da aparelhagem, playlists
preparada com hits produzidos para animar e exaltar o publico da aparelhagem o
qual se mistura com um pouco de tudo, como € possivel ver na Imagem 1.

[2] Segundo Antonio Costa (2007), também conhecido como cornetdio ou alto falante ou ainda chamada de boca de
ferro.
[3] Como era chamado o “DJ” & época.
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Imagem 1 - Aparelhagem Super Pop durante apresentacdo do DJ

FONTE: COSTA, 2017.

A propaganda da propria aparelhagem e alternada com musicas, remix do nome da
aparelhagem e a locucdo do DJ, que convoca o publico a participar do evento com
algumas intervencdes, como, por exemplo: “Quem ta solteiro levanta mdo?” ou "Quem
e do Clube do Remo? Cadé a galera do Paysandu?”. AO mesmo tempo, ads musicas sAo
cantadas.

As festas de aparelhagem possuem uma caracteristica propria e diferente de festas
de musica eletronica, por exemplo. As musicas tocadas variom de acordo com as
tendéncias. Geralmente, as aparelhagens lancam algumas musicas que depois viram
tendéncia de hit de modo regional. Toca um pouco de tudo desde as marcantes, funk,
bregas, forro pop, tecnobrega, melody, entre outras.

As versoes internacionais ganham novas versdes em brega e tecnomelody, que € mais
forte nas festas de aparelhagem, a partir de parodias e traducoes. Na maioria das
vezes, 0 som apresenta altos decibeis, que sQo0 objetos de adoracdo pelo publico
desse “circuito bregueiro”, conforme descreve Antonio Costa (2007).

As festas de brega ou festas de aparelhagem sdo muito comuns em Belem e acabam
funcionando como uma especie de lazer na qual essas estruturas sonoras expressam
multiplas formas de signhificados e composicoes, por intermedio de manifestacdes que
as retratam de forma cultural, autdnoma e de origem periferica. De acordo com Silva
(2003, p. 126), “as festas proéprias da cultura brega, realizadas desde as feiras de bairro
ate os bares e clubes privados de Belem constituem espacos bdsicos da sociabilidade
que demarca a identidade dos agentes do estilo”.
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3 A COMUNICAGCAO POPULAR DAS FAIXAS

Imagem 2 — Faixa de divulgacdo da Aparelhagem Mix Som

Fonte: Costa, 2020.

Feitas de maneira informal, as pecas, como na Imagem 2, estdo presentes nas ruas
como um grande apetrecho. Elas divulgam uma das maiores expressdes da cultura
paraense: as festas de aparelhagem. As faixas apresentam informacoes principais da
festa como atracdes, promocdes, o valor do produto (em geral, latas de cerveja), data
e endereco do evento. Podem ser encontradas em qualquer ponto da cidade e
utilizam os principios bdasicos da comunicacdo popular, como a forma que e feitq, as
cores e o exagero informacional.

Algo que iniciou de maneira instintiva pelos produtores de festas deu origem a um
metodo acessivel e popular por meio da mistura de elementos culturais, gerando uma
caracteristica propria de divulgacdo. As faixas sdo feitas de maneira informal e estdo
presentes nas ruas como um meio de comunicacdo de uma das expressoes da cultura
paraense: as festas de aparelhagem. As pecas compactam informacoes, atracoes,
promocdes, o valor do produto (latas de cerveja), data e endereco do evento.

NO cendrio paraense, € comum encontrar essas formas de comunicacdo popular. A
arte e feita por pessoas que se apropriam de diferentes elementos. SGo produzidas de
forma manual e artesanal, com materiais de baixo custo, mas com 0 Uso de tecnicas
adquiridas a partir do experimento cultural. As faixas ocupam de maneira expressiva
0OS espacos publicos de Belem.

E importante destacar que a comunicacdo popular, segundo Festa (1984, p. 232), “n&o
se restringe aos meios e tecnicas, mas tambéem a processos culturais que se articulam
por meio de redes populares com sentidos e simbolos sociais. A comunicacdo popular
alternativa esta presente na formacdo de todos os individuos que vivem em
sociedade”.

A comunicacdo popular deriva da palavra povo. Por meio desse ponto de vistq, surge
a ideia do popular alternativo gue emerge da necessidade de atender as demandas
especificas de um determinado segmento, permitindo a populacdo criar suas proprias
formas de se comunicar, abarcando a manifestacoes culturais. O popular se relaciona
e reflete tudo aquilo que e elaborado pelas classes populares como a cultura popular
e cultura de massa. Essa forma de comunicacdo surge com a necessidade de criar
suas proprias formas de instrumentos para se comunicar. Assim, a comunicacdo
popular & a forma de expressdo alternativa que diz respeito aquilo “[...] do, ou préprio
povo, ou feito por ele [...]” (FERREIRA, 1993, p. 432).
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Desse modo, a comunicacdo popular € um reflexo da cultura material das classes
populares. Canclini (1997, p. 220) relata que “[...] € possivel pensar popular &€ construido
por processos hibridos e complexos, usando como signos de identificacdo elementos
procedentes de diversas classes e nacdes [...]". Diante disso, € possivel afirmar que a
comunicacAo popular e parte integrante da cultura de um povo, manifestando-se
tambem como a exteriorizacdo da identidade de cada comunidade, expressdo
cultural que sofre constante construcao, transformacdo e hibridizacdo cultural.

4 DELINEAMENTO ANALITICO E SEMIOTICO

Na teoria de Peirce, conforme Santaella (2004), o signo ou representamen & qualquer

Coisa gue representa algo para alguem, fundamentado no objeto, que € chamado de
objeto do sigho. O objeto € aquilo que vem dar fundamento ao signo, que, por suad vez,
gera um interpretante na mente interpretadora do receptor. A teoria semiotica de
Peirce se estabelece a partir da relacdo dos fenbmenos em suds categorias gerais,
elementares e universais da experiéncia. Sdo elas: Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade.

Segundo Santaella (2004, p. 7) “[..] A primeiridade (o sentir) aparece em tudo que
estiver relacionado com acaso, possibilidade, qualidade, sentimento, originalidade,
liberdade, mbénada [...]”. A primeiridade € o que se apresenta no primeiro instante, o
gue estd presente, uma consciéncia imediata. A secundidade (o reagir) “[...] estd
ligada as ideias de dependéncia, determinacdo, dualidade, acdo e reacdo, aqui e
agora, conflito, surpresa, duvida [..]” (SANTAELLA, 2004, p. 7). E o existir, um mundo real,
de fatos. A terceiridade (o pensar) “[..] diz respeito d generalidade, continuidade,
crescimento, inteligéncia, duvida [...]” (SANTAELLA, 2004, p. 7).

Por meio da semiotica peirceanaq, € possivel compreender o fendbmeno das faixas a
partir de seus signos que atingem os sentidos, alem dos elementos inseridos nelas, que
sQ0 perceptiveis ao receptor. O signo na relacdo em si pode ser classificado a partir
da tricotomia: quali-signo, sin-signo ou legi-signo;

O quali-signho € uma qualidade signica imediata, € uma especie de pre-signo,
tratando-se de como a impressdo causada por uma cor, textura e acabamento do
sigho. Um exemplo: as impressdes que a cor vermelha pode causar em um individuo,
levando a uma associacdo que lembrar sangue, rubi e coracdo. Ainda que a cor ndo
seja de fato uma pedra de rubi, ela pode acabar remetendo a isso, levando a
funcionar como signo, atuando como signo no seu primeiro nivel como foi dito
anteriormente. Deste modo, a cor ndo € uma pedra de rubi, mas se assemelha a ela ou
a lembra. Santaella (2012) o descreve como uma qualidade, impressdo, que faz algo
ser um signo.

O sin-signo € uma singularidade do signo. Refere-se a percepcdo diante de um signo,
como uma consciéncia de qualidade, trata-se da forma, cor e dimensdo do signo. Um
exemplo: a cor vermelha de uma foto de revista que tenha sangue na imagem €
diferente da cor vermelho do sangue, que ndo e igual da cor vermelho da pedra de
rubi, pois a questdo de existir em um ambiente com determinado contexto acaba
fazendo dele um signo (SANTAELLA, 2012; PEIRCE, 2010).

O legi-signho € a terceira propriedade do signo que se trata de convencoes, quando se
tem propriedade de lei estabelecida socialmente, normas, padroes e regras. Um
exemplo: a cor como a cor de “pare” do semaforo e os sinais de transito que estdo no
Codigo Nacional de Transito (SANTAELLA, 2012).
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A outra tricotomia necessdaria d compreensdo basilar dos aspectos semioticos de
Peirce estd na relacdo do sigho com o seu objeto que pode ser classificado como
lcone, Indice ou Simbolo.

Pertence a categoria da primeiridade, os icones sQo signos que guardam uma relacdo
de semelhanca com o objeto que representam. Um icone “pode representar seu
objeto principalmente atraves de sua similaridade, ndo importa qual seja seu modo de
ser” (PEIRCE, 2010, p. 64). O icone estd relacionado com aspectos qualitativos. Tem em si
um cardter significativo, independendo da existéncia ou ndo de seu objeto. Um
exemplo: a cor azul claro, que pode referir-se ao ceu por meio de uma qualidade
(caracteristica), que € a cor azul.

O indice pertence a categoria da secundidade. SGo signhos que tem uma relacdo com
representacdo, com relacdo direta ao objeto e mostra algo que aconteceu ou vai
acontecer. De acordo com Santaella (2012, p. 14), “qualguer produto do fazer humano &
um indice mais explicito ou menos explicito do modo como foi produzido”. SAo
indicativos, tendo uma relacdo de “causalidade”. Um exemplo: o ceu de Belem com
nuvens carregadas sAo indicios de que vai chover ou pode chover.

O simbolo estd na categoria de terceiridade, pois € um signo relaciona com o objeto
por convencado, existindo por meio de um conjunto de ideias ou uma regra que foi
passada, convencionada que |lhe €& peculiar. Para compreender um simbolo, é
fundamental aprender o que ele significa, como, por exemplo, as placas de transito
sdo sighos que foram ensinados por meio de seus codigos.

As tricotomias descritas acima estdo intrinsecamente relacionadas com a percep¢cAo
e podem ser usadas para analisar uma imagem. A seguir, as faixas pintadas a mao de
divulgacdo das festas de aparelhagens sdo analisadas a partir trés pontos de vista.

No qualitativo-iconico, sGo analisados os aspectos qualitativos presentes os quais
estdo responsaveis pela primeira impressdo provocada no receptor, como a
qualidade das cores, textura, composicdo, forma, linhas, textura, composicdo etc. “A
leitura tem inicio pelos aspectos qualitativos, aqueles aspectos que falam aos
sentidos, que produzem impressdes relativas ao modo como algo se apresenta a
percepcdo.” (SANTAELLA, 2010, p. 220). Como exemplo, hd a cor azul que produz uma
cadeia associativa que faz lembrar o azul do ceu ou do mar.

Por segundo, no singular-indicativo, € possivel compreender a imagem como algo
existente em espaco e tempo determinado no qual o produto estd. Percebem-se os
indicios do que estdo sendo transmitidos, indicando sua identidade, origem, seu uso e
O aqui e o agora. S&o sinais que transmitem a sua origem. E possivel citar os
conhecimentos populares como exemplo: ceu escuro € sinal de chuva; onde had
fumaca, ha fogo.

No terceiro ponto de vista, convencional-simbodlico, o produto € analisado de acordo
com O tipo do produto. Analisa-se a representatividade do produto, o que simboliza.
Neste caso, O que vai passar essa comunicacdo, levando em consideracdo, seus
sighificados e valores transmitidos. E nesse dmbito que ocorre a interpretacdo da
mensagem. Segundo Santaella (2004, p. 32), “trata-se aqui de conseguir abstrair o
geral do particular, extrair de um dado fendbmeno aquilo que tem em comum com
todos os outros gue compdem uma classe geral”. Os signos ganham cardter de lei, isto
e, se agrega ao entendimento que se tem de leis ou sistemas. Os sinais de transito que
estdo ligados as leis de transito, as leis do Direito e as palavras regidas pela
gramatica sdo alguns exemplos.
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Imagem 3 - Faixa de aparelhagem na rua Augusto Corréa no bairro do Guama

Fonte: Costaq, 2020.

A partir da Imagem 3, podemos identificar que a faixa divulga uma festa de
aparelhagem chamada “Principe Negro retr6” como sendo a atracdo principal da
noite e tendo a participacdo especial da aparelhagem “Brasileirinho”.

Do ponto de vista qualitativo-iconico, apresentam-se texturas e cores. O que é
possivel perceber sdo as cores vermelho, azul, preto, amarelo, branco, laranja e verde
propositalmente, pois a maioria das cores € evidente e chamativa aos olhos que
reconhecem a marca da aparelhagem a distdncia. A cor vermelha chama mais
atencdo que as outras, por ser considerada uma cor quente, viva e revigorante. O
vermelho estd associado a cor do pecado, o que e sensual, relacionado aos sentidos,
levando uma forma de atrair e seduzir. O vermelho, junto com o laranja e amarelo, e a
cor do fogo, a cor do calor, a da seducdo.

A cor azul € uma cor frig, estd associado a saude, tecnologiq, inteligéncia, liberdade e
progresso e alivia o estressa. A cor amarela lembra o sol, o ouro, a luz. E a cor do
otimismo, iluminacdo e, para atuar perfeitamente como a cor da alegriq, € necessario
que esteja perto do laranja e vermelho. Ja a cor laranja € uma cor vibrante e cheia de
energia. E uma cor quente que estd associada & alegria, vitalidade e criatividade, pois
auxilia no processo de assimilacdo de novas ideias. A cor preta € a cor mais escura,
facilitando a leitura e a interpretacdo da escrita por ser uma cor neutra. A cor verde e
agradavel, tranquiliza e lembra a cor da natureza. A cor branca retrata a cor do bem,
perfeico e representatividade do inicio. Alem disso, a faixa possui formas
geometricas como quadrados, circulos, linhas curvadas e retas.

Os tracos no logotipo sdo detalhados. O pintor utiliza de tracos finos para pintar as
informacoes e procura evidenciar uma textura de sombra e profundidade. A imagem
também apresenta pintura, fundamentada em tipografia manuscrita (FARIAS, 2000).
Algumas palavras com fonte sem serifa que estd em maiuscula, com o0s cantos
arredondados e em trés dimensdes (3D), além de outras palavras letras finas
possuindo cantos arredondados. E apresentada a utilizac8o das cores vermelho,
amarelo e o preto que ajuda na pintura e nos contornos das letras.

Como ja foi dito anteriormente, alem da pintura da logo do “Principe Negro”, existe a
pintura tipografica do logotipo da aparelhagem “Brasileirinho”, na qual sdo utilizadas
as cores verde e amarelo, que fazem alus@o as cores da bandeira do Brasil. E utilizado
A cor preta no contorno € no sombreamento das letras. Nota-se que o0s elementos
visuais utilizados na faixa sdo formas geometricas juntamente com a mistura das
cores primadrias com a cor preto. Isso ajuda a associar a tipografia secundadria nas
informacoes sobre a festa.

Mesmo que possa parecer desorganizada, a faixa apresenta um bloco de notas,
podendo ser na lateral do lado direito ou esquerdo, gerando, assim um ponto fixo de
informacdes, dando a impressAo de harmonia.
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Observa-se que a faixa € de tamanho grande, feita em um tipo de tecido resistente,
ou pldastico ou saco de farinha de trigo, no qual foi aproveitado todo o espaco da

peca.

Imagem 4 - Frame da logo da aparelhagem Principe Negro retrd

FONTE: HTTP://ENCURTADOR.COM.BR/DHJMJ. ACESSADO EM: 29 MAR. 2021.

Imagem S — Logo da aparelhagem Brasileirinho

Fonte: http://encurtador.com.br/vFMX9. Acessado em: 29 mar. 2021.

Jd o ponto de vista singular-indicativo, ocorrem aqssociacdoes com elementos
ilustrados (pintados), como, por exemplo a presenca da palavra “Brasileirinho”, o que
justifica o uso das cores que compoem a bandeira do Brasil aliada a composicdo de
textos verbais. O desenho das letras ocupa praticamente todo o espaco da faixa, no
qual apresentam informac¢oes indispensaveis como o local onde vai ocorrer a festa. O
endereco € a casa de show Paldacio dos Bares, que fica localizado no bairro Condor,
em Belem. A casa noturna € conhecida por fazer parte dos eventos, sobretudo de
festas de aparelhagem.

Outro ponto observado € a localizacdo onde a faixa foi colocada, em uma feira
movimentada do bairro do Guamad, um dos bairros mais populosos de Belem e
amarrada no topo de poste de energia de forma que todos que passem pela rua
principal da feira consigam visualizar a faixa.

Alem de toda as cores, a logotipo no centro torna ainda mais inconfundivel, pois
aquele € um indicio que, onde estiver, serd lembrado pelo receptor da festa de
aparelhagem “Principe Negro” e “Brasileirinho”. Nota-se que ilustracdo de uma coroa
decorativa da palavra ajuda a acrescentar identificacdo ao nome Principe. Na
fotografia, € possivel identificar uma tipografia trabalhada na qual a pintura tenta
retratar a logo da aparelhagem.

No ponto de vista convencional-simbodlico, o texto € analisado pelo uso da linguagem
verbal, a qual ocupa toda a extensdo da faixa, com letras em tamanho grande, que
trata de representar a festa de aparelhagem. Letras com destagues de tamanho
como P, B e Z sdo utilizadas no logotipo da aparelhagem. Os desenhos da coroa
simbolizam a realeza do Principe e as estrelas do Brasileirinho representam as estrelas
da bandeira do Brasil e o pentacampeonato da selecdo brasileira.
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Imagem 6 — Faixa na rua Bardo de Igarapé Miri no bairro do Guama
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Fonte: Costaq, 2020.

Na faixa do “Crocodilo”, relacionado ao ponto de vista qualitativo-iconico, hd na
identidade visual da faixa cinco cores: preto, verde, vermelho e azul com a cor preto
de fundo. “[...] Fundos escuros ddo destagque para as cores que se sobrepdem a ele,
fundos claros amenizam as cores sobrepostas, a utilizacdo de um fundo escuro pode
ter como objetivo destacar a importdncia de outras cores, outros elementos|...]”
(PEREZ, 2004, p.78).

Essa combinacdo de cores produz impacto visual. A cor verde pode-se dizer que € @
cor da vida, da fertilidade, da sorte (trevo verde de quatro folhas) e da burguesia.
Verde é relacionado com saude, sagrado, mas tambem a inveja e venenoso. Acalma e
transmite seguranca. A cor vermelha € considerada como representante da forca, da
atividade, da determinacdo e da agressividade. Quanto mais quente a cor, menor o
efeito de profundidade. Assim, o vermelho dd ideia de proximidade. E a cor que ndo
tem como ficar em segundo plano. De modo geral, essa € a cor que destaca
informacoes importantes na faixa. A cor azul € a cor das virtudes intelectuais: a
inteligéncia, a ciéncia e a concentracdo. Ele amplia o senso de tempo e aumenta a
produtividade.

No centro, o nome da aparelhagem em letras grossas e grandes, usando a cor verde
para o preenchimento da palavra que faz referéncia a logo da aparelhagem, da
mesma forma que a cor preto e usado para pintura e contorno da palavra. Verifica-se
também que existe uma predomindncia das cores primarias, quentes, frias e sombras,
que ajudam a destacar as informacoes relevantes como local, horadrio e data.

A predomindncia na faixa e de letras maiusculas, arredondadas e algumas palavras
de tamanhos diferentes. E interessante destacar que a faixa ndo apresenta henhuma
ilustracdo que faca alusdo ao simbolo da aparelhagem. As palavras possuem altura
do corpo de cada letra maior que a largura. A tipografia utilizada e sem serifa em seus
tracos sQo grossos e grandes. Essas caracteristicas fazem com que a tipografia
pareca ter sido produzida a mao.

A faixa possui formas geometricas como quadrados, linhas curvadas e retas. A peca e
de tamanho grande. Associa-se a sua confeccdo a um tipo de tecido grosso, ou
pldstico ou saco de farinha de trigo.
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Imagem 7 — Logo da aparelhagem gigante crocodilo prime.
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Fonte: http://encurtador.com.br/ehz67. Acessado em: 29 mar. 2021.

Acerca do ponto de vista singular-indicativo, identifica-se que a faixa divulga um
bloco de carnaval o qual a aparelhagem “gigante Crocodilo prime” vai estar presente.
Na composicdo, hd o nome da aparelhagem, o desenho das letras ocupa
praticamente todo o espaco da faixa na qual apresenta informacoes indispensaveis
do local de saida do bloco, data, o valor do produto (balde com latas de cerveja)
vendido no evento, colocado de forma aproximada, o que poderia atrapalhar a
leitura, mas com a utilizacdo da cor € possivel diferenciar o que a € marca e o que sdo
as informacoes.

A faixa foi colocada na rua Bardo de Igarape Miri, endereco movimentado com muitos
pontos de casas de shows e bares 0s quais, geralmente, a aparelhagem se apresenta.
E, certamente, um espaco com grande presenca de pessods que procuram uma forma
de lazer. Percebe-se uma total aproximacdo da aparelhagem com o publico.

No convencional-simbadlico, observa-se que a forma de representar a aparelhagem e
a linguagem verbal, no caso textos, pois ndo foi utilizado a imagem do simbolo da
aparelhagem. No entanto, ndo e preciso analisar de maneira meticulosa para
entender que a palavra crocodilo, na cor verde, trata de uma simbologia de um
animal robusto e potente e com uma grande forca, em especial em sua mandibula,
POisS a escrita e a cor utilizadas ja demonstram seu intuito. A aparelhagem com o
nome “gigante Crocodilo” passa a mensagem de forcaq, vigor e vitalidade, com um ar
de soberania, pois o crocodilo € um predador. A predomindncia da cor verde no nome
também representa o territorio da Amazonia e do Brasil.

Imagem 8 — Faixa na Av. José Bonifdcio no bairro do Guama
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Fonte: Costaq, 2020.
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No que diz respeito ao ponto de vista qualitativo-iconico, podemos notar que a faixa e
de tamanho grande, foi pintada a mdo e foi praticamente toda sombreada, como €
habitual nas faixas que fazem divulgacAo de festas, observamos que 0 espaco da tela
(faixa) foi toda aproveitada para passar a maior quantidade de informacdo possivel,
sendo objetivos e diretos apresentando o evento, a data e o preco da entrada.

A faixa parece ser feita de um tipo de tecido ou pldastico, na qual divulga as
aparelhagens “Cineral Digital, o Som do Amor”’ e “Surpreendente Guerreirdo, SAo
Jorge”. No centro, a logo da aparelhagem e a palavra “Cineral” pintada com a cor
vermelho € a cor da excitacdo, da ira, da guerra. O vermelho da forca e, por isso, 0s
guerreiros vestiaom-se com esta cor — quase todos o0s uniformes historicos sdo
vermelhos. Em contraste, o vermelho tambem e considerado como a cor da felicidade,
da alegria. As chinesas, por exemplo, tém o costume de se casarem vestidas de
vermelho, para representar o momento feliz que estdo vivendo. A cor preta é viril,
enéergico e serio. O preto tambem faz referéncia as coisas proibidas. O preto faz um
forte contraste com o ambiente e causa a impressdo de desajeitado e duro. No
entanto, o preto pode passar a ideia de moderno. O contorno é feito na cor preto. Ja a
palavra “digital” em cor amarelo com um degradé na cor vermelho, criando, assim, @
cor laranja. A logo da aparelhagem apresenta tipografia e ilustracdo. O desenho que
ilustra o texto na cor vermelho € um coracdo pintado na cor vermelha.

Percebe-se que nha imagem que existem varias fontes de tipografia. As letras possuem
altura maior que a largura e todas sdo maiusculas. Elas possuem semelhancas, mas
NAO sAO iguais, pois alternam letras grossas e finas. A informac¢cdo sobre a entrada na
festa recebe realce com um elemento geométrico. E um degradé com as cores
primarias, vermelho e amarelo formam a cor laranja. A data, o local e a hora tambéem
recebem um certo destaque por meio de uma linha em forma de borda de folhas
sobrepostas, uma especie de desenho de papiro que 0s egipcios usavam para
escrever.

Imagem 9 — Logo da aparelhagem Cineral o som do amor
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Fonte: http://encurtador.com.br/tvwCP. Acessado em: 29 mar. 2021.

Do ponto de vista singular-indicativo, hd uma faixa que divulga as aparelhagens
“Cineral” e “Surpreendente Guerreirdo, SAQo Jorge”, apresentando informacdes
indispensaveis, como o nome da casa de show, chamada Paldcio dos Bares,
conhecida por realizar festas de aparelhagem, alem de data, hordrio do inicio da
festa e hordrio da entrada livre. As informacdes estdo proximas umas das outras, o
que poderiam atrapalhar a compreensdo, mas com a utilizacdo das cores € possivel
diferenciar a marca das informacaoes.

Observa-se que a faixa foi colocada na feira do Guama, espaco movimentado de
PESSOAs € veiculos, entre uma Aarvore e um posto na Avenida Joseé Bonifacio, gue ao
mesmo tempo fica de frente para a rua Bardo de Igarapé Miri, uma das principais ruas
do bairro. Dessa forma, todos que passam tanto por uma quanto por outra via podem
visualizar a faixa.
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A logo da aparelhagem, no centro da faixa, possui aspectos singulares como o seu
nome e alguns elementos como a forma que foi pintada a tipografia, tendo @
llustracAo de um coracdo no lugar da letra na palavra amor, que ajuda a ilustrar a
marca da aparelhagem.

O convencional-simbadlico apresenta a linguagem verbal com textos qgue ocupam todo
o0 espaco das faixas. Outro aspecto a destacar € a presenca de um desenho de
coracdo, ndo um coracdo humano, mas um coracdo que remete Aao romantismo
acompanhado de formas e a cor vermelha que remetem ao amor. SGo qualidades que
possuem valor simbaolico. Ambas as qualidades sdo, por convencdo e forca de lei, os
simbolos cldssicos do amor, tambem simbolos que envolvem paixdo e romantismo.
Tambem o desenho em formato de capacete de um soldado na letra G da palavra
Guerreirdo esta ligada a palavra Sdo Jorge, nome da segunda aparelhagem. Sdo
Jorge foi um soldado romano do exercito do imperador Diocleciano, a armadura
reforca a imagem de santo “guerreiro”.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho demonstra a importdncia das faixas que divulgam festas de
aparelhagem na cultura da capital paraense. NO medida em qQque as imagens
desenhadas por meio de suas linhas, formas, grafismos, cores e demais elementos
visuqis, descortina-se uma comunicacdo inserida no cotidiano da Amazdnia
paraense, com muitos significados, bricolagem, inventividade e criatividade. Com @
pesquisq, foi possivel demonstrar uma das maneiras que os organizadores de festas
criaram para se comunicar com o publico-alvo das festas de aparelhagem.

Quando se pensa na divulgacdo das festas de aparelhagem por meio das faixas, nAo
estamos falando de uma funcdo apenas informativa, mas sim de uma comunica¢cQo
ligada a uma realidade cultural complexa, pois o popular encontra-se no centro dessa
forma de comunicacdo, carregando consigo diversos tracos da cultura Amazonia
paraense.

Todos os elementos identificados nas pecas analisadas sdo signos. E por meio deles e
a forma como eles entram em cadeia que € possivel a producdo de sentidos, no caso
da forma de comunicar. Seu papel e provocar na mente do consumidor uma ac¢ao,
como a ida do individuo na festa de aparelhagem por exemplo. Por seguinte, se torna
necessario, dentro dos processos da comunicacdo, a compreensQo dos pProcessos
semioticos, na qual os signos das faixas apresentam significados e sentidos
diferenciados de acordo com cada festa, mas ao pensar nos estilos das faixas,
percebe-se que cada uma tem um conceito signico unico com objetivo de divulgar as
festas de aparelhagem em Belem.
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