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RESUMO

O outdoor, um dos meios de
comunicagdo de massa mais
imponentes das visualidades urbanas,
opera sob a otica da comunicacdo
integrada e alimenta a retoérica do
desejo dentro do contexto urbano.
Tornar algo publico significa fazer
com que esse mesmo algo participe
da vida compartilhada, fazer com
que se estabeleca como comum
entre todos. Assim, a partir do
universo midiatico global, percebeu-
se em 2018 a notoriedade de uma
producdo cinematografica que tinha
no outdoor um agente de profanacdo
de discursos sociais. Trata-se de
“Trés anuncios para um crime”, de
direcdo do cineasta britanico Martin
McDonagh. A partir da pergunta
“como o filme Trés Anuncios para
um Crime, de Martin McDonagh,
promove uma discussdo acerca

das possibilidades de uso da midia
outdoor como ferramenta de praticas
ativistas?”, o presente artigo objetiva
compreender como a midia de
massa outdoor pode ser considerada
uma zona autébnoma temporaria
para discursos ativistas a partir da
profanacdo de problematicas sociais.
Utilizando como procedimento

metodologico a pesquisa bibliografica
e o estudo de caso, aponta como
objetos de andalise o filme supracitado
e as manifestacoes ativistas de
Grenfell Tower (Inglaterra) e Marjory
Stoneman Douglas (Estados Unidos).
Ao final, conclui-se que esses espacos
temporarios sdo respostas a uma
complexa historia do enfrentamento
e da resisténcia das classes,
encontrando nos espacos publicitarios
espacos-entre a disposicdo de
profanacdes possiveis.
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ABSTRACT

The billboard, one of the most
imponent urban visualities in mass
media context, operates under
integrated communication and
feeds desire’s rhetoric within the
urban spaces. To make something
public means to share it with all
lives, stablishing it as a common
ground. From a global perspective,
it was noticed in 2018 the success
of a cinema production that showed

billboards as a profanation agent

for social speeches. The fim was
“Three Billboards Outside Ebbing,
Missouri”, from Martin McDonagh.
From the research question “How
the film promotes discussions about
the possibility of facing billboards

as an activist tool?”, this arcticle has
as its main goal to understand how
billboard as @ mass media can be
considered a temporary autonomous
zone for activist speeches by
profaning social problems. Using
bibliographic research and case study
as methods, it shows as analysis
objects Martin McDonagh's film

and activist manifestations about
Grenfell Tower (England) and Marjory
Stoneman Douglas (USA). By its end,
it is concluded that these temporary
spaces are an answer to a complex
history of classes confrontation

and resistence, finding in urban
media spaces a device to possible
profanations.
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Mass communication; Billboard;
Temporary autonomous zone;
Profanation; Cinema, Activism.
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1. INTRODUCAO

John Berger (1999), em seu famoso livro
Modos de Ver, afirma que a publicidade
¢ a cultura da sociedade do consumo,
propagando crengas que a sociedade
possui dela mesma. Compreendendo
esse sistema de signos visuais oriundos
do tempo contemporaneo, o presente
trabalho parte da problematizagdo desses
espagos discursivos como agenciadores de
narrativas sociais.

O outdoor, um dos meios de comunicagao
de massamais imponentes das visualidades
urbanas, pode ser compreendido como
um mural dos desejos para o homem-
consumo. E também nele — mas ndo
somente, haja vista que a publicidade
opera sob a oOtica da comunicagdo
integrada que reune, além de uma gama de
meios, atividades diversificadas da area da
comunicagdo, como técnicas de marketing
e relagdes publicas — que somos tomados
por discursos visuais e verbais que
alimentam a retérica do desejo dentro do
contexto urbano.

E pela visualidade publicitaria que toma a
cidade em telas, painéis, paredes, vitrines,
lugares e pessoas que se estabelece o
poder do consumo. Indoor ou outdoor,
¢ por meio desse incessante didlogo
que se normaliza — em um sentido de
monopolizar a cultura para obter dessa
massa homogénea um estimulo unico
e coeso — o carater consumidor da vida
publica.

Nesse sentido, tornar algo publico
significa fazer com que esse mesmo algo
participe da vida compartilhada, fazer
com que se estabelega como comum entre
todos. Analisando por essa Otica, observa-
se o outdoor como aquele que abrange o
espaco além da porta, que sai do espago
do lar para ser compartilhado com outrem.
E, portanto, um dos oraculos dessa nova
agora, um dos agentes simbolicos do
discurso vigente.

E no outdoor, e aqui entende-se pelo termo
todas as demais ferramentas urbanas
de comunicacdo publicitaria de grande
formato, como teldes de LED e LCD,

back e frontlights, que se socializam os
discursos culturalmente partilhados dessa
nova forma social.

Assim, a partir do universo midiatico
global, percebeu-se em 2018 a notoriedade
de uma producdo cinematografica que
tinha no outdoor um agente de profanagio
de discursos sociais. Trata-se de “Trés
anuncios para um crime”, de direcao do
cineasta britanico Martin McDonagh.

Na trama do filme policial, inconformada
com a ineficdcia policial em encontrar um
culpado para o brutal assassinato de sua
filha, Mildred Hayes (interpretada pela
atriz estadunidense Frances McDormand)
decide chamar ateng@o para o caso nao
solucionado alugando trés outdoors em
uma estrada raramente usada, tornando-
os agentes discursivos para a procura por
justica fora dos meios tradicionais.

“Trés anlncios para um crime” foi
indicado a todos os principais prémios
da industria do cinema em 2018, entre
eles: Oscar, Globo de Ouro, Critic’s
Choice Awards, SAG Awards, BAFTA,
Independent Spirit Awards, entre outros.
Destes, foi vencedor da categoria Melhor
Filme no Globo de Ouro ¢ BAFTA, além
de Melhor Atriz ¢ Ator Coadjuvante no
Oscar e Globo de Ouro. Desta forma,
justifica-se a escolha da obra como objeto
de estudo pela relevancia midiatica no que
tange a industria americana de cinema,
referéncia global dentro do alcance da
Industria Cultural.

Fora do campo ficcional, ao conduzir
o olhar sob o prisma do ativismo em
outdoors, ¢ notavel também que o filme
inspirou manifestagdes sociais nos Estados
Unidos ¢ na Inglaterra, cujos principais
exemplos sdo: uma manifestacdo sobre
o massacre de 17 mortos em uma escola
na Flérida e a agdo do grupo de ativistas
chamado “Justice 4 Grenfell” em Londres,
usando a plataforma outdoor como tatica
para lembrar sobre os mortos no incéndio
na Torre Grenfell.

Desta maneira, o presente artigo possui
como pergunta inicial de pesquisa a
seguinte indagagdo: como o filme Trés

Anuncios para um Crime, de Martin
McDonagh, promove uma discussdo
acerca das possibilidades de uso da midia
outdoor como ferramenta de praticas
ativistas?

Analisando a atualidade do objeto de
estudo para o campo dos estudos culturais,
cujo foco aqui ¢ o da cultura de massa a
partir da oOtica ativista, sugere-se como
objetivo geral do estudo compreender
como a midia de massa outdoor pode
ser considerada uma zona auténoma
temporaria para discursos ativistas a partir
da profanacdo de problematicas sociais.

Para que tal objetivo seja possivel,
tem-se como objetivos especificos os
seguintes: compreender o conceito de
zona autdénoma temporaria a partir das
teorias de Hakim Bey (2001); esclarecer
o ambiente urbano como espaco inerente
ao dissenso e conflito de ideologias e
opinides; além de correlacionar o filme
Trés Antncios para um Crime com agdes
ativistas consequentes e/ou referentes ao
tipo de agdo de enfrentamento que a obra
debate.
Metodologicamente, o  estudo ¢
composto por duas estratégias principais.
Primeiramente, parte de uma pesquisa
bibliografica acerca das teorias de
Hakim Bey (2001) a fim de compreender
espagos discursivos anarquistas como
zonas autbnomas temporarias. Apos
esse primeiro momento, admite estudos
de caso tendo como base a apropriagdo
de outdoors por movimentos artisticos
e sociais, correlacionando-os com os
debates levantados pelo filme Trés
Anuncios para um Crime.

Assim, o artigo justifica-se por abordar
teoricamente um produto cinematografico
de pauta internacional no ano de 2018,
contribuindo para sua compreensdo ao
mesmo tempo em que fomenta discussdes
acerca dos escritos do tedrico americano
Hakim Bey. Para analisar seu pensamento
acerca dos espagos discursivos urbanos,
primeiramente  pode-se  debater os
conceitos de espagos publicos e privados
na contemporaneidade.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Em seu livro “A Condigdo Humana”
(2007), Arendt investiga questdes que
dizem respeito a esfera publica como
espago no qual o homem por meio de
palavras e agdes adquire o estatuto politico

de cidadao.

Discutir o surgimento desse novo tipo
de relagdo insere o homem em um
contexto politico, em uma espécie de
advento de dominio social. Estar em
publico ¢, portanto, dominar sistemas
de relacionamento porque, para as
configuragdes sociais, mostrar-se ¢ um ato
de manifestagdo. Desta forma, a realidade
observada na sociedade contemporanea
pos-global e na ascensdo da sociedade
virtual de redes rediscute o alcance e
as consequéncias desse mesmo jogo
estratégico.

Sobre as relagdes de poder advindas dessa
forma de convivio, Arendt relata que
ja em Roma, talvez a civilizagdo mais
politica que conhecemos, eram sindnimas

3

as expressdes “viver” e “estar entre os
homens”, ou “morrer” e “deixar de estar
entre os homens”. Ainda investigando as
concepgdes iniciais da convivéncia social
politizada, a autora tenta compreender
como as civilizagdes antigas admitiam
a unido na polis sem que fosse abolida
a unidade familiar. Descobre-se, entdo,
que na concepg¢ao grega ha uma diferenca
crucial entre lar e espago partilhado. Sob
a otica das midias de massa, no entanto,
ambos o0s espacos se fundem como
plataformas discursivas.

Assim, como proposta de estudo, afirma-
se que para o contexto comunicacional
contemporaneo o homem  constroi
socialmente — para fins mercadologicos
— um intricado sistema de codigos e
estimulos que constituem uma das
principais  atividades advindas da
revolucdo da industria: a pratica do
consumo como mediador da vida.

Sendo o lar o primeiro local habitado
pelo individuo, a esfera familiar, na qual
nasce e realiza suas necessidades vitais,
e havendo a compreensdo do homem

social como a jungdo de seu carater
mais mundano com sua prolongagdo no
tempo historico, entende-se que para
realizar feitos que se tornem memorias,
ou seja, para se fazer historia ou altera-la,
¢ necessario que a vida migre do espago
privado ao publico. Isso significa afirmar
que ¢ impossivel que historias sejam
geradas sem que aparegam para os outros.
Para ser visto ¢ ouvido, ¢ necessario que o
mundo seja compartilhado publicamente.

Para o ser social, o dominio privado
expressa justamente um tipo de privagao,
a perda do discurso social. Aquele que
vive protegido se encontra impossibilitado
de ser visto e ouvido. Em outras palavras,
na acep¢do de Arendt (2007), a esfera
partilhada é a esfera da aparéncia, de
mostrar-se ao outro em um jogo de poderes
politicos. Domina mais quem aparece
mais, quem constréi mais carga historica
em torno de si. E necessario esclarecer que
na visdo arendtiana a aparéncia constitui
tudo que ¢é visto e ouvido pelos outros ¢
por nés mesmos, realidade determinada
mediante codigos — simbolos, decretos,
acordos.

Nesse contexto, os meios de massa
fazem com que dois modos de vida —
privada e publica — tenham seus limites
emaranhados na contemporaneidade.
A partir das colocagdes de Rogerio
Proenga Leite na introdugdo de seu livro
“Contra-usos da cidade” (2004), nao
haveria espaco para qualquer tipo de agao
autonoma na urbe que ¢ reinventada como
vitrine pelas politicas do city marketing.
Na vis@o do autor, a construc¢do da cidade
como espago de convivéncia é — bem
mais que uma constru¢do social — uma
construgdo de carater politico. E na cidade
que serdo discutidas as novas formas
de comportamento e reconhecimento
incitadas pelas pautas dos meios de massa,
pois ¢ no ambiente social que ocorre ao
homem sua legitimagao.

Para Leite (2004), o espago social da rua
(do fora, do out-doors, da coletividade)
¢ fundamentalmente um espago de
significados construidos a partir de 16gicas
defendidas pelos grupos detentores do
poder vigente. Nesse contexto, a rua e

seus componentes discursivos também se
tornam categorias socioldgicas.

O autor ainda chama atengdo para o fato
da apropriagéo privada do espago coletivo,
pratica que os segmenta como produtos de
poder e transforma a rua em cenarios de
disputas de visibilidade. Nesses lugares
fragmentados por multiplos enunciados,
ha uma verdadeira guerra dos lugares.
Ail, a logica urbana se confunde com
os interesses individuais de marcas e
produtos que seduzem e atraem o cidadao
a sua retdrica persuasiva.

Pode-se afirmar que essa ¢ uma das
mais grandiosas estratégias ideoldgicas
praticadas pela histéria da linguagem.
Inundando as camadas visuais da cidade
de falas proprias, formam-se teias
narrativas que constroem imaginarios
coletivos. Nesse cendrio, conquistar esses
espagos mididticos significa também ter
direito a voz, a atencao da sociedade como
constru¢do massiva de interesses. Para a
otica desta pesquisa, conquistar a rua
torna-se, portanto, um ato politico.

2.1 Zonas autdonomas temporarias: o
outdoor como mediador de discursos

Bey (2003) cunha diversos termos para
retratar uma arte politica contemporanea.
O autor discorre sobre uma sociedade que
— ao tentar controlar inimeros setores da
vida humana, como o amor, a infancia,
a religido, a relagdo entre as pessoas, 0s
modos de ver, os mitos e, inclusive, a
pornografia — cria ambientes impossiveis
para o ato de conviver.

Afirmando que o caos nunca morreu e que
as correntes da Lei nunca foram quebradas
porque, a priori, nunca realmente existiram
porque sdo criagdes (artefatos politicos
humanos), propde agdes ativistas mais
engajadas em contrapor os incessantes
estimulos da manuteng¢ao social.

Sobre o teor fantasioso das utopias
contemporaneas —  propostas  com
espetacular ~ simbolismo  para uma
sociedade de massa que ruma cada

vez mais a automacdo ndo apenas dos
processos, mas dos sentidos — o autor
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polemiza:

Aqui  estamos,  engatinhando
pelas frestas entre as paredes da
Igreja, do Estado, da Escola e
da Empresa, todos os mondlitos
paranoicos.  Arrancados  da
tribo pela nostalgia selvagem,
escavamos em busca de mundos
perdidos, bombas imagindrias.
[...] Se eu fosse beijar vocé aqui,
chamariam isso de um ato de
terrorismo — entdo vamos levar
nossos revolveres para a cama
e acordar a cidade a meia-
noite como bandidos bébados
celebrando a mensagem do sabor
do caos com um tiroteio. (BEY,
2003, p. 6)

Enquanto os feiticeiros do marketing,
os bruxos do recreio e das listas de
chamada, os magos das leis e condutas e
os xamas religiosos dispostos em altares
procurarem deter o fluxo do pensamento e
das relagdes reais, possiveis em qualquer
sociedade consciente de seu proprio
esquema de pensamento, essa ordem de
poder considerard ameagadora todo tipo
de informagdo que fugir do raio valido
dentro de sua teia de verdades. Na urbe
contemporanea, meio aos estimulos da
propaganda e da publicidade, a contra
feitigaria ¢ inimiga porque ameaga o poder
das charadas e promove a resisténcia
dessas teias ilusorias.

Em sua teoria, o artista propde uma
série de atos considerados, na sua visao,
poéticos.
ao fato de que os terroristas-poéticos
negam a sedugdo praticada e a busca pela
satisfacdo passageira e bela, ainda afirma
que se comportam como “‘um trapaceiro
totalmente confiante cujo objetivo ndo
¢ dinheiro, mas a transforma¢ao” (BEY,
2003, p. 7).

terrorismos Atentando-se

Nio importa — qualquer que seja o ato,
ele deve fazer com que o publico reaja
de forma tdo forte quanto ao terror. Seja
uma profunda repugnancia pelo ato, uma
tensdo sexual momentadnea, um temor
supersticioso, uma subita revelagdo
intuitiva ou um outdoor contestador — se o

terrorismo ndo adentrar a vida de alguém
naquele determinado minuto (além da
vida do artivista), ele falhou.

Para a Otica da pesquisa, traz-se a
abordagem do autor sobre esse tipo de
manifestacdo discursiva como forma
de propor zonas auténomas mediante a
apropriacdo de outdoors — esses espacos
publicos de capital privado que expdem
o pensamento vigente do consumo e da
estrutura social normatizante.

Se, conforme ele, “a civilizagdo é dona de
todas as locagdes e da maioria das armas”
(BEY, 2003, p. 19), nota-se que existem
movimentos que propdem novos dialogos
no espago publico. Essas acdes ativistas
agem, entdo, como feitigos: ndo no sentido
de serem mera metafora para a literatura,
mas simbolos que provoquem epifanias
particulares, brechas na fala cotidiana,
espagos democraticos de reivindicagdo de
poderes.

Quando aplicados em outdoors, esses
novos  discursos tornam-se  motes
publicitarios que absorvem o espago
social, mas negam o proprio ato da
publicidade porque servem ao propdsito
das lutas sociais. Nesse sentido, tornam-
se provocagdes efémeras que, assim como
as mensagens do consumo, desaparecerdo
ao passo da propria midia na qual estdo
inseridas.

Hakim Bey (2001) formula em seu “TAZ —
Zona Autonoma Temporaria” um conceito
de territorializagdo efémera de espagos a
serem ocupados para fins de tomada de
discurso. Ao assumir esse conceito como
uma fantasia poética, compreendido
apenas na acdo, o autor flerta com a
historia da pirataria e admite a necessidade
de rebelar-se. Uma rebelido cujo objetivo
nao é mudar uma consciéncia, mas mudar
o mundo.

Flertando com a utopia, Bey concebe a
Zona Autonoma Temporaria (ou TAZ,
como a grafia utilizada pelo autor) como
um levante — no sentido historico dessa
concepgdo — porém temporario, uma
experiéncia de pico se comparada aos
parametros sociais da consciéncia e

experiéncias tradicionais.

Sob a ética da zona auténoma temporaria,
o outdoor torna-se uma provocagdo em
grande escala — nove metros de largura,
trés de altura — podendo apresentar-se
como uma investida, um contra-ataque
discursivo, um levante. Portanto, a TAZ
comporta-se como uma operacdo de
guerrilha que libera uma area (seja ela
espacial, temporal ou imaginaria) e se
dissipa antes mesmo de chegar a discussao
do Estado. A Zona Auténoma Temporaria,
nesse sentido, serve mais para mudar
estados que para mudar Estados.

Sobre suas especificagdes, ¢ autonoma
porque ndo depende (nem poderia
depender) de iniciativas publicas para sua
concepgio. E parte de uma ideologia do
contra fluxo. E um ataque perpétuo ao
pensamento vigente, mas nunca violento.
A propria ideologia das zonas temporarias
¢ de atacar as estruturas de controle por
viés do pensamento.

E ¢ temporaria por conter no seu cerne
a tatica do “ataque e fuja” (BEY, 2001,
p- 6). Deve aparecer e desaparecer antes
mesmo de poder ser percebida pelo
sistema, sempre percebido antes pelo ser
social, cidadao, sujeito. Deve dissolver-se
e refazer-se em outro lugar antes de ser
institucionalizada pelo poder. A TAZ ¢ um
microcosmo do sonho de liberdade, uma
tatica babilonica de ataque e, a0 mesmo
tempo, defesa, “¢ uma tatica perfeita para
uma época em que o Estado ¢ onipresente
e todo-poderoso mas, a0 mesmo tempo,
repleto de rachaduras e fendas” (BEY,
2001, p. 6).

O papel fundamental das TAZ analisadas
nesse artigo, outdoors ativistas, ¢ sugerir
diretamente um contra pensamento ao
conceito de comunicagdo publicitaria
no sentido que ndo prometem novos
universos, mas questionam a realidade a
partir do confronto.

O outdoor, sob essa Otica, liberta-se dos
grilhdes do hiperconsumo e torna-se um
agente infiltrado no sistema, trabalhando
para o outro lado da fronteira. Nesses
espagos-entre que a midia de massa
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pode construir, o ativista torna-se um
publicitario na contramdo. Um terrorista
poético, efémero. Um provocador de
geografias temporarias.

2.2 Perpetuacdes do caos: a cidade
como lugar de conflito

Para autores que abordam a questdo das
ambiéncias, como Jean-Paul Thibaud
(2012) e Jodo Soares Pena e Osnildo
Adao Wan-Dall Junior (2012), o fato
da desconstrugdo do sentimento de
pertencimento local em detrimento ao
sentimento global pode ter um de seus
pilares na fundamentagdo dos territorios
de massa para as urbes contemporaneas.

Como Pena e Junior (2012, p. 47) abordam,
“o espago publico ¢, fundamentalmente,
lugar de conflito e dissenso (...) do
mesmo modo, ha inumeras tentativas de
expropriagdo desse carater dos espacos
publicos na cidade contemporanea”.
Assim, tomando como natural o conflito
a partir da convivéncia urbana, restaria a
cidade o controle dessas disputas em um
contexto benéfico a populagao.

Se for responsabilidade do planejamento
urbano a disposicdo de 4areas de
convivéncia e possibilidade de discurso,
também seria de responsabilidade dessa
mesma area o planejamento de zonas de
reapropriagdo desse discurso.

Os autores ainda abordam o pensamento
de Paola Berenstein Jacques (2009)
sobre a necessidade de uma mudanga
na narrativa da andlise dos conflitos.
Afirmam, entdo, pela inferéncia da autora,
que o0s projetos urbanos contemporaneos
sdo realizados globalmente sob uma
estratégia homogeneizadora, espetacular
e consensual. Para Jacques, os projetos
urbanos buscam transformar a cidade em
um cenario de espagos desencarnados,
fachadas sem corpo, pura imagem de
propaganda — muda e passiva.

Para Thibaud (2012), o novo desafio seria
de instalar atmosferas urbanas que, se ndo
desintegrariam conflitos, mas moldariam
de forma mais eficiente as convivéncias

pela fabricacdo de espagos sensiveis.
Isso significa criar condigdes para uma
cidade que seja habitavel para todos, em
condigdes de bem-estar social e de boa
convivéncia.

Nesse aspecto, as escritas urbanas da
publicidade mostram uma cidade pouco
plural, que possui impregnado em seu
imaginario um apego ao consumo e
ao dialogo fetichista de um universo
hiperbolico e persuasivo.

Ambientar um espaco ¢, portanto, trabalhar
seus valores afetivos e seus espacos
de didlogo. Em termos propriamente
urbanos, isso leva a interrogar os tipos
de tonalidades afetivas emprestadas aos
espagos urbanos. A cidade contemporanea
parece atravessada por
movimento de programacao do festivo e

um  duplo

de integracdo da seguranga por um amplo
espectro que vai desde uma ecologia do
medo, a ecologia do consumo, até uma
ecologia de encantamento.

Constata-se que o discurso apresentado
pelas midias de massa torna-se uma
dimensao da governanga urbana, uma vez
que se trata de ferramentas persuasivas
dispostas a instituir algo comum num
mundo compartilhado.

Guy Debord (1997) também aborda o
tema do urbanismo em seu “Sociedade
do Espetaculo”. Para o autor, o urbanismo
¢ a tomada de posse do ambiente natural
e humano pelo ambiente capitalista,
pois ao desenvolver sua logica interna
baseada na dominagdo absoluta, refaz as
configura¢des do espago com um cenario
criado e produzido para seus proprios
interesses.

Urbanizar, para Debord, necessariamente
significa separar. A logica da economia
capitalista ¢ a separagdo do individuo
em detrimento da unificacdo do ser.
Desta forma, urbanizar significaria na
visdo debordeana fazer a manutengdo
da permanente tarefa de separar o poder
entre os agentes do discurso. A construgao
de um discurso aparentemente acolhedor,
mas tendo em seu cerne uma Otica

exclusiva, ¢ fundamental para se manter a
ordem na cidade contemporanea.

Assim, através das zonas auténomas
temporarias, podem ser observadas agdes
ativistas que propdem a retomada da
autonomia da fala através de meios de
comunicacdo de massa. No caso especifico
deste estudo, serdao observados casos
da apropriacdo de outdoors como TAZ,
mediante a analise do filme Trés Anuncios
para um Crime, de Martin McDonagh, e
de decorrentes manifestagdes no campo
urbano.

2.3 Trés Antincios Para Um Crime: da
fic¢do ao territorio urbano

De maneira resumida, a sinopse do filme
Trés Antincios para um Crime, de Martin
McDonagh, aborda a histéria de Mildred
Hayes (interpretacdo da atriz americana
Frances McDormand), que teve a filha
brutalmente assassinada e cujo assassino
nunca foi encontrado pela policia. Apds
perceber que o caso foi deixado de lado
pelas autoridades locais, ela aluga trés
outdoors (Figura 01) em uma estrada
abandonada onde exige justica ao xerife
Bill Willoughby (interpretado pelo
americano Woody Harrelson).

No espago mididtico, encontram-se
trés frases que constituem uma mesma
provocagao. Sdo elas: “Estuprada enquanto
morria”, “E ainda nenhuma prisao”, “Por
que isso, policial Willoughby?”.

De acordo com Gerhardt (2018), ¢
importante notar que o crime ocorre nos
arredores de uma pequena cidade do
interior do Missouri, estado do meio-
oeste estadunidense, longe das luzes
progressistas dos grandes centros urbanos
das costas leste e oeste. Esse dado
contextualiza o entorno da acdo ativista
e da criagdo de uma zona autonoma
temporaria que o seguird: a inércia da
acdo publica (na figura da autoridade
policial), que arrasta por mais de um ano a
investigacdo sem sequer encontrar algum
suspeito.

O que segue na obra de ficcdo (suicidios,

PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO COMUNICAGAO, LINGUAGEM E CULTURA - UNAMA N. 12018 ISSN 1517-199x



%

Figura 01 — Outdoors apresentado no filme Trés Anuncios para um Crime

B

Fonte: Site Lugar Nenhum (Disponivel em: https://lugarnenhum.net/filmes/tres-anuncios-para-um-

crime-resenha-sem-spoiler/. Acessado em 04 de abril de 2018).

ameagas, violéncias) ndo esta sob analise
deste artigo, pois pretende ser muito mais
um suporte de discussdo sociologica para
a utilizagdo pirata de meios de massa
do que uma andlise filmica sobre seu
enredo. No entanto, como também afirma
Gerhardt (2018):

Ao  publico e a critica
estadunidense, “Trés anuncios”
parece ser o retrato da
contemporaneidade de um pais
perplexo [...] a guisa de um
comego de autocritica, o filme
revolve temas relacionados a
ultradireita  estadunidense que
sempre foram abafados em fungdo
de uma imagem de pais livre,
democratico e justo: a violéncia
dentro da familia; a violéncia
contra a mulher; o racismo; os
bolsées de atraso cultural onde
os rednecks imperam, orgulhosos
de sua ignordncia e nacionalismo
fundamentalista. (GERHARDT,
2018, s/p)

O que a autora parece apontar ¢ o repentino
sucesso de critica e publico da obra que,
entre 2017 e 2018, como afirma Escorel
(2018), rendeu 121 milhdes de dolares
no mercado mundial, contra um custo
de producdo de 12 milhdes de dolares,
resultando em ser uma das produgdes
recentes mais bem-sucedidas do cinema
comercial.

No que tange a representagdo real desse
tipo de acdo ativista representada nas

telas do cinema, pode-se afirmar que o
campo social observou em 2018 agdes
explicitamente inspiradas na estratégia
autbnoma e temporaria praticada pela
personagem de Frances McDormand.
Para fins metodologicos, serdo analisados
dois estudos de caso: uma manifestagdo
sobre o massacre de 17 mortos em uma
escola na Florida e a agdo do grupo de
ativistas chamado “Justice 4 Grenfell” em
Londres, quando observa-se que ambos
utilizaram a plataforma outdoor como
tatica para discursos ativistas.

2.3.1 O caso Marco Rubio: uma zona
autonoma norte-americana

Em 16 de fevereiro de 2018, a area central
da cidade de Doral, no estado da Florida
(Estados Unidos da América) observou a
diegese ficcional de Trés Antincios para

um Crime ser trazida a realidade por
uma acdo inusitada: trés outdoors moveis
(Figura 02) passeavam pelo entorno
reivindicando a¢des acerca do controle de
armas.

A vpartir dos dizeres “Massacrados na
escola”, “E ainda ndao ha controle de
armas?”, “Por que, Marco Rubio?”, os
outdoors financiados pelo grupo ativista
progressista Avaaz reivindicavam decisoes
a partir da chacina de dezessete pessoas —
entre alunos e professores — na escola de
ensino médio Marjory Stoneman Douglas,
na cidade de Parkland, na Florida. Na
ocasido, em 14 de fevereiro de 2018, um
ex-aluno de dezenove anos entrou no
campus e abriu fogo a partir de uma arma
AR-15 comprada legalmente em uma loja
de armas no ano de 2017. Apontado como
um dos dez ataques armados mais mortais
da Histéria americana desde 1949, o
atentado provocou diversos protestos
a favor de um controle de armas mais
efetivo no territorio americano.

Schwartz (2018), em reportagem ao portal
Vice, relata que os caminhdes portando
outdoors circularam pelos arredores
do escritorio do senador Marco Rubio
durante uma hora, na tentativa de captar
sua aten¢do durante sua saida para uma
visita a escola vitima. Aparentemente, de
acordo com inferéncia do autor, a agdo
teve resultado positivo, pois em entrevista
ao site CBS Miami ele afirmou que o
protesto o acusava injustamente de ser

Figura 02 — Por que, Marco Rubio?

Fonte: Site Vulture (Disponivel em: http://www.vulture.com/2018/02/three-billboards-inspired-in-miami-calls-

out -marco-rubio.html. Acessado em 04 de abril de 2018.).
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responsavel pelo crime.

Em entrevista a Schwartz, a diretora do
grupo ativista Avaaz — Emma Ruby-
Dachs — informou que o grupo promoveu
a polemiza¢do em torno do nome do
deputado na tentativa ativista de provocar
mudangas em torno das leis sobre controle
de armas no estado da Flérida. Ruby-
Dachs (in Schwartz, 2018, s/p, tradugdo
propria) afirma que “o senador abre
fogo contra a comunidade quando atua
de maneira irresponsavel acerca das leis
sobre controle de armas. Sobre o atentado,
Marco Rubio diz que ¢ um ato inexplicavel,
nds chamamos de indesculpavel”.

assumidamente
Martin
McDonagh, o grupo Avaaz assume

Utilizando a  tatica
inspirada  no  filme de

um posicionamento ativista perante 0s
meios de massa, moldando-os como
ferramentas discursivas no ataque direto
as autoridades estaduais. Utilizando um
mecanismo publicitario como suporte para
criticas ao status quo, os ativistas criam
assim uma zona autdénoma temporaria
de provocacdo que, como afirma Bey
(2001), criam condigdes espontaneas de
instaurar sentimentos piratas que sugerem
mudangas paradigmaticas.

Nesse sentido, ao ampliar o espago
social do  discurso, promovendo
debates e reflexdes acerca do momento
contemporaneo e em resposta a ataques
coletivos, o Avaaz transforma o outdoor
em um campo de respostas emergenciais
para a cultura do porte de armas, usando
os meios de comunicacdo a disposi¢do
para propor cobrangas estruturais e novas
formas de pensamento coletivo.

Também no campo internacional, foi
possivel perceber que outra agdo de
guerrilha foi promovida em Londres,
por meio de outros trés outdoors, para
promover a conscientizacdo sobre a
lentiddo das investigacdes acerca do
incéndio ao prédio Grenfell Tower.
Claramente inspirada no filme Trés
Antincios, 0 movimento também pode ser
analisado sob a otica da TAZ.

2.3.2 Grenfell Tower: provocagdes
temporarias em Londres

“Outdoors ainda funcionam. Eu acho
empolgante que a ideia de termos ativistas
espalhando esse tipo de mensagem.
Esse ¢ o tipo de poder que uma imagem
pode ter e é isso que devemos produzir:
imagens poderosas”, disse a atriz Frances
McDormand a Rawlinson (2018) do
jornal The Guardian no dia 5 de margo
de 2018. A protagonista de Trés Antincios
para um crime referia-se a um conjunto de
trés outdoors (Figura 03) que circularam
pela regido central de Londres no més de
fevereiro desse mesmo ano.

Reivindicando respostas sobre o incéndio
do prédio residencial Grenfell Tower que,
em junho de 2017, fez 71 vitimas fatais,
o movimento Justice 4 Grenfell organizou
uma ac¢do que posicionou em frente ao
local do incidente trés caminhdes com
outdoors ativistas. Na agdo da vida real,
os trés letreiros exigiam justica usando o
mesmo layout de fundo vermelho e letras
pretas, indagando: “71 mortos”, “E ainda
sem prisdes?”, “Como?”. A iniciativa
viralizou nas redes sociais ¢ expandiu-se
como noticia para o globo.

Em entrevista para Pasha-Robinson
(2018) do jornal Independent de 15
de fevereiro de 2018, a coordenadora
da agdo Yvette Williams afirmou que

o grupo Justice4Grenfell pretendia

aproveitar o poder de comunicagao da
publicidade para levantar questdes sobre
justica social. Estabelecendo um dialogo
que muda a estratégia discursiva do
conflito e traz a tona indagacdes ainda
latentes no campo social, a utilizagdo de
outdoors como espagos ativistas — como
nos casos Grenfell e Marjory Stoneman
Douglas — configuram-se como projetos
urbanos contemporaneos baseados no
estabelecimento de zonas temporarias
que possuem como razdo a profanagdo
de temas encobertos ou silenciados pelo
status quo.

Promovendo geografias temporarias, a
tomada dos meios de massa por grupos
ativistas — nesse caso o outdoor — sugerem
outros conceitos de comunicagdo social:
aquela engajada com o questionamento da
realidade, ndo apenas com sua subversdo
pela légica de produto. Torna-os espacos-
entre que utilizam a for¢a de comunicagdo
da midia, mas transformam seu discurso
em resisténcias possiveis.

3. CONCLUSAO

Para o presente estudo, admite-se que
os trés casos apresentados como objetos
de estudo — o filme Trés Anuncios para
um Crime e os dois casos reais de agdes
ativistas de Grenfell Tower e da escola
Marjory Stoneman Douglas — configuram-
se como zonas autdnomas temporarias
porque possuem no cerne de sua agdo a

Figura 03 — Outdoors em Grenfell Tower

Fonte: Site The Guardian (Disponivel em: https://www.theguardian.com/uk-news/2018/mar/05/frances-

mcdormand-grenfell- tower-three-billboards-activists. Acessado em 04 de abril de 2018).
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tatica apontada por Bey (2001) de atacar e
fugir. O fazem ndo por medo de retaliagao,
mas porque uma zona autonoma prevé seu
aparecimento e desaparecimento antes de
poder ser percebida, alterada ou silenciada
pelo sistema midiatico ou politico vigente.
Dissolvendo-se e refazendo-se
intercontinentalmente, os dois exemplos
mostram que existem fendmenos sociais
contemporaneos de resisténcia que
apresentam microcosmos de liberdade
discursiva, comunicam através das fendas,
das brechas, das rachaduras.

Assim, ao voltar-se para seu objetivo
geral, compreender como a midia de
massa outdoor pode ser considerada uma
zona auténoma temporaria para discursos
ativistas a partir da profanacdo de
problematicas sociais, apresenta em seu
estudo de caso a exemplificagdo de a¢des
ativistas que contratam esses espacos
urbanos para conduzir questionamentos
profanos, no sentido da profanagdo como a
restituicdo de temas coletivos silenciados
por sistemas ou estruturas sociais.

Comprova seu objetivo geral mediante
a realizagdo de trés procedimentos
tidos como objetivos  especificos.
Primeiramente, ao objetivar compreender
o conceito de zona autdnoma temporaria
a partir das teorias de Hakim Bey (2001),
conclui que dizem respeito a movimentos
que propdem novos didlogos no espago
publico, acdes ativistas que provoquem
epifanias  particulares, brechas nos
espagos democraticos do poder. Observa-
se que, quando aplicados a outdoors, esses
espagos tornam-se motes publicitarios
que negam o proprio ato da publicidade
quando servem as lutas sociais, tornam-se
provocagdes efémeras que desaparecerdo
conforme o passo da midia.

Em seguida, quando pretende esclarecer
o ambiente urbano como espago inerente
ao dissenso e conflito de ideologias e
opinides, toma as ideias de Thibaud (2012)
e Pena e Junior (2012), quando afirmam
na ambiéncia — a constru¢do de espacos
afetivos urbanos - o fato da construg¢ao do
sentimento de sensibilidades locais. Como
Pena e Junior (2012) abordam, o espago

publico ¢, fundamentalmente, lugar de
conflito e dissenso porque ha intimeras
tentativas de retomada de discursos
e narrativas nos espagos publicos da
cidade, que possuem como estratégia
o empoderamento discursivo como
manutengdo de poderes. Assim, tomando
como natural o conflito, propde-se areas
onde a liberdade de expressdo seja
possivel — seja por espacos de dominio
publico ou zonas autdnomas temporarias,
cujo carater pirata planeja a reapropriagdo
desses discursos.

Por fim, correlaciona o filme Trés
Antincios para um Crime com duas
acdes ativistas de noticiabilidade global
— os manifestos sobre Grenfell Tower e
Marjory Stoneman Douglas — afirmando
que sdo consequentes e/ou referentes ao
filme, além de serem exemplos do tipo
de ac@o de enfrentamento que as zonas
auténomas temporarias pressupoem.

Assim, buscando respostas para o
questionamento inicial da pesquisa “Como
o filme Trés Anutncios para um Crime,
de Martin McDonagh, promove uma
discuss@o acerca das possibilidades de
uso da midia outdoor como ferramenta de
praticas ativistas?”, admite que relembra
e exemplifica a possibilidade de criagdo
de zonas auténomas que transcendem
a ficcdo e tornam-se possibilidades
estratégicas da manutengdo dos discursos
sociais na contemporaneidade.

Por fim, ao admitir que o mundo atual
ja tem como conquistado até seu ultimo
pedaco de terra, compreende-se que a
necessidade de se rebelar pode surgir
dos locais mais remotos da vida urbana,
que pode encontrar espagos efémeros
para praticas ativistas. Nota-se que nao
hd um equacionamento ideal para o
aparecimento dessas zonas auténomas,
podendo e devendo surgirem sob irrupgdes
temporarias.

Através do pensamento de Bey (2001),
pode-se pensar nas midias convencionais
como suportes para zonas discursivas
fora do alcance da cartografia do poder,
prevendo na espontaneidade dessas

acdes o potencial para cativar a atengdo

do sujeito-receptor e provocar mudangas
paradigmaticas.

Analisando-as pela otica da emergéncia
dos discursos, esses espagos temporarios
sdo respostas a uma complexa historia do
enfrentamento e da resisténcia das classes,
encontrando nos espacos publicitarios
espagos-entre a disposi¢do de profanagdes
possiveis.
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