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RESUMO: Apresenta a pratica da tatuagem como possibilidade de pensarmos um corpo audiovisualizado, sobretudo na
perspectiva da cibercultura e do género websérie audiovisual. Pondera acerca dos indicios desta relacao por meio da
observacado da Websérie “Além da Pele”, conteudo desenvolvido pela Nautica Tattoo e disponivel no Youtube. Com
analise de imagens (ROSE, 2002), observam-se elementos da linguagem audiovisual na perspectiva de compreender
potencialidades da websérie ndo s6 como registro técnico ou artistico, mas como ressignificacao e visibilidade a pratica
de tatuar-se como cultura do corpo tatuado e audiovisualmente visibilizado. Por meio de entrevista semiestruturada com
o tatuador Adao Rosa, proprietario da Nautica Tattoo, observa-se que o registro e a visibilidade audiovisual por meio do
género Websérie amplia os sentidos sociais e o proprio entendimento do que é tatuar, do que € a cultura do corpo
tatuado e da propria amplitude da tatuagem como industria criativa.

Palavras-chave: Tatuagem. Websérie audiovisual. Industria criativa.Cibercultura. Nautica Tattoo.

ABSTRACT: It presents the practice of tattooing as a possibility to think about an audiovisualized body, especially from
the perspective of cyberculture and the audiovisual webseries genre. Ponder about the evidence of this relationship
through the observation of the Webseries “Alem da Pele”, content developed by Nautica Tattoo and available on Youtube.
With image analysis (ROSE, 2002), elements of audiovisual language are observed in the perspective of understanding
the potential of the webseries not only as a technical or artistic record, but as a resignification and visibility to the practice
of tattooing oneself as a culture of the tattooed body and audiovisually made visible. Through a semi-structured interview
with the tattoo artist Adao Rosa, owner of Nautica Tattoo, it is observed that the recording and audiovisual visibility
through the Webseries genre expands the social senses and the very understanding of what tattooing is, what the culture
of the tattooed body and the breadth of tattooing as a creative industry.

Keywords: Tattoo. Audiovisual webseries. Creative industry. Cyberculture. Nautica Tattoo.

RESUMEN: Presenta la practica del tatuaje como una posibilidad de pensar un cuerpo audiovisualizado, especialmente
desde la perspectiva de la cibercultura y el género webserie audiovisual. Pondera sobre la evidencia de esta relacion
acerca de la observacion de la Webserie “Além da Pele”, contenido desarrollado por Nautica Tattoo y disponible en
Youtube. Con el andlisis de imagenes (ROSE, 2002), se observan elementos del lenguaje audiovisual en la perspectiva
de comprender el potencial de la webserie no solo como registro técnico o artistico, sino como resignificacion vy
visibilizacion a la practica de tatuarse como cultura del cuerpo tatuado y audiovisualmente hecho visible. Por medio de
una entrevista semiestructurada con el tatuador Adao Rosa, propietario de Nautica Tattoo, se observa gque el registro y la
visibilidad audiovisual del género Webseries amplia los sentidos sociales y la comprension misma de lo que es tatuar,
cual es la cultura del tatuado cuerpo y la amplitud del tatuaje como industria creativa.

Palabras clave: Tatuaje. Webserie audiovisual. Industria creativa. Cibercultura. Nautica Tattoo.
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1 INTRODUCAO

A tatuagem — ou 0 corpo tatuado -, tornou-se uma cultura em expansao nas ultimas décadas,
marcada pelo uso do capital criativo (OLIVEIRA, 2012) e, sobretudo, como forma de expressao, arte
e também profissao da industria criativa.l Inicialmente relacionada a rituais originarios, os avancos
tecnoldgicos possibilitaram a expansao simbolica, o que conferiu novas formas de fazer e de
reconhecimento da tatuagem como forte elemento cultural e de expressao das subjetividades.

Expansao simbolico-cultural que n&o se limita a um pensamento exclusivamente tecnoldgico, mas
estético e moral, porque implica em abordagens sobre a relacao, uso e apropriacao do corpo na
Interseccao de tecnologias, de representacoes e distincao social (BOURDIEU, 2011). Nesse sentido,
a pratica da tatuagem passa a ser reconhecida, também, como uma expressao sociocultural, capaz
de inscrever e de projetar identidades subjetivas e coletivas. A possibilidade de tornar visivel ou de
significar Iidentidades na perspectiva da visibilidade, permite-nos pensar ou Identificar o
entrecruzamento da tatuagem com as tecnologias audiovisuals, que ampliam o poder de
midiatizacao do corpo e da arte, de estilos ou de tendéncias por meio de plataformas e redes sociais
digitais. Esta midiatizacao audiovisual do corpo também pode ser entendida na perspectiva da
exploracao da cultura da imagem tecnoldgica, cultura esta que advéem de uma arqueologia dos
sistemas de comunicacao estruturados durante o séc. XX (LADEIRA, 2016, p. 119).

Assim, 0 presente artigo propoe, inicialmente, a discussao da relacao entre a pratica da tatuagem e
a possibilidade de pensarmos um corpo cada vez mais audiovisualizado, sobretudo na perspectiva
da cibercultura e do género websérie audiovisual. Na sequéncia, apresenta indicios praticos desta
relacao por meio da websérie “Além da Pele”, conteudo desenvolvido pela Nautica Tattoo e
disponivel na plataforma Youtube.2 Como metodologia, vale-se do método de analise de imagem
(ROSE, 2002), que contempla, observa e propOe a interpretacao por meio dos elementos da
linguagem audiovisual, ou seja, na perspectiva de se compreender as possibilidades e
caracteristicas da websérie nao sO0 como registro de uma pratica comercial e artistica, mas como
uma forma de ressignificar e dar visibilidade a pratica de tatuar-se e de audiovisualizacao do corpo.
Optou-se, tambem, por utilizar a metodologia de pesquisa bibliografica (GIL, 2008), a fim de se
identificar e apresentar algumas das principais producoes cientificas® sobre webséries e tatuagem.
Utilizou-se, também, a técnica de entrevista semiestruturada com o tatuador Adao Rosa, dono da
Nautica Tattoo, a fim de se obter informacOes mais especificas sobre a producao audiovisual
analisada.

Ao final, apresentam-se algumas consideracoes e reflexdbes sobre como as redes tecnologicas, 0
ciberespaco, o0 avanco tecnoldgico, a atuacao dos individuos em rede por meio da producao
audiovisual tém permitido a popularizacao da pratica de tatuar-se, possibilitando novas perspectivas
profissionais e artisticas.

2 PONDERACOES SOBRE A CIBERCULTURA E WEBSERIE AUDIOVISUAL

O cenario contemporaneo de avanco tecnoldgico e informacional € de movimentacao e de
reconfiguracao em relacao as producoes audiovisuais tradicionais, as quais, ate a primeira decada
do ano 2000, limitavam-se a experiéncias e a producoes controladas por grandes produtoras ou por
grupos televisivos de transmissao em massa.

Atualmente, e sob a logica da complexificacao tecnoldgica, € ampla a discussao de que a producao
audiovisual € crucial para projetos ou intencdoes de preservacao de memorias e de identidades.
Varias praticas sociais, tanto de ordem individual, interpessoal ou coletiva, se valem das
possibilidades de extensao ou de duracao de suas memarias por meio das telas audiovisuais. Em
outras palavras, Isto ja € possivel por meio das tecnologias de imagem anteriores as tecnologias
audiovisuais, como a pintura e a fotografia, que também potencializavam memorias, a visibilidade e
a formacao de publicos por meio de redes sociais offline.
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1 Enquanto pratica profissional, segundo o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), houve
um aumento de 24% na abertura de estudios de tatuagem regularizados no pais, entre os anos de 2016 e 2017.

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCNtorGZE_mPTaXNSsbLDNPA. Acesso em: 1 set. 2021.

3 Pesquisa bibliografica realizada no Banco de Teses e Dissertacdes da Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal
de Nivel Superior (Capes) e o Google Scholar.
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Com as tecnologias audiovisuais, as relacdoes humanas — e também o corpo e suas subjetividades —
modificam-se com a ampliacao das redes tecnologicas e do conseguente compartilhamento de
Informacoes, configurando, assim, o que Castells (2012) denomina de sociedade em rede. Pelo
mesmo caminho, o conceito de ciberespaco (LEVY, 1999) nos provoca a pensar o espaco de
Interconexao entre os individuos por meio das redes tecnoldgicas que, segundo Martino (2014), sao
redes que efetivam um ambiente marcado pela troca de informacoes, saberes e conhecimento num
ambito cada vez mais irrestrito. Esse fluxo de informacOoes denominado cibercultura, pode ser
considerado como “a reuniao de relacdes sociais, das producoes artisticas, intelectuais e eticas dos
seres humanos que se articulam em redes interconectadas de computadores” (MARTINO, 2014, p.
27).

Vale pontuar, que as tecnologias audiovisuais se somam ao conceito de inteligéncia coletiva, que
surge potencializando trocas e relacoes estabelecidas no ciberespaco. De acordo com Lévy (2004),
a Inteligéncia coletiva € caracterizada pela fragmentacdo de dados a serem consumidos,
modificados e compartilhados em rede, propiciando o enriguecimento mutuo entre os individuos,
formando o que o autor denomina de “universal sem totalidade” (LEVY, 1999, p. 119). A possivel
formacao de uma inteligéncia coletiva, a convergéncia midiatica e a cultura participativa sao 0s trés
conceitos gue fundamentam o que Jenkins (2008) nomeia como cultura da convergéncia. A cultura
participativa trata sobre o comportamento do consumidor em relacao ao acesso e interagcao com as
midias na contemporaneidade. Na cultura da convergéncia, os produtos midiaticos aparecem de
forma relativamente aberta, possibilitando ao consumidor certa autonomia na escolha do gue e como
acessar, podendo, assim, modificar o conteiddo de acordo com seu interesse. Essa autonomia
transforma os individuos em participantes mais ativos na construcao e ressignificacao dos conteudos
midiaticos: “a convergéncia representa uma transformacao cultural, a medida que consumidores sao
Incentivados a procurar novas informacOes e fazer conexf0es em meio a conteudos midiaticos
dispersos” (JENKINS, 2008, p. 30). Essa transformacao cultural e reconfiguracao do papel do
consumidor, abordada por Jenkins (2008), evidencia o quanto os Iindividuos se tornam mais
dependentes dos aparatos tecnicos e, por isso, projetam, por meio das redes sociais, suas
iIdentidades, desejos e visoes de mundo.

Neste cenario de convergéncias, Lipovetsky (2009) aborda a transformacao tecnologica como uma
Influéncia no modo de vida dos individuos e enfatiza o protagonismo do uso das telas:

[...] A rede telanica transformou nossos modos de vida, nossa relacao com a
Informacao, o espaco-tempo, as viagens e 0 consumo: tornou-se um instrumento
de comunicacédo e de informacao, um intermediario quase inevitavel em nossa
relacdo com o mundo e os outros. Existir € de maneira crescente, estar ligado a
tela e interconectado nas redes (2009, p. 257).

Além de tratar sobre o uso das telas, Lipovetsky (2009) observa o comportamento das pessoas em
relacao ao consumo de informacOes em rede, pontuando gue 0 usuario possui um papel ativo na
construcao informativa, possibilitando uma “comunicacdo aberta e flexivel”, corroborando, assim,
com a perspectiva de Jenkins (2008).

Essa reconfiguracao do papel do consumidor se da por meio da facilidade de disseminar
InformacoOes através dos dispositivos técnicos como o smartphone, por exemplo. Os usuarios podem
se transformar também em produtores de conteudo.

As funcbOes de captura e armazenamento das tradicionais cameras de video
foram inseridas em equipamentos como cameras fotograficas, aparelhos de
telefones modveis, computadores portateis e tablets. Dispositivos cuja arquitetura
responde as questbes da operacao intuitiva e simples (BENEVENUTO JUNIOR
et al., 2016, p. 4).
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Percebe-se, assim, que 0 consumo, uso e ressignificacao da vida por meio da imagem tecnologica
possul funcao central na construcao de sentidos sociais e de identidades. Barbosa (2013, p. 182)
pontua que “a imagem pode ser imagem/monumento com sua intencionalidade celebrativa ou pode
ser imagem/documento, cuja intencionalidade centra-se no testemunho”. Para esta autora, a historia
da fotografia € uma historia do objetivo fotografico, que se alicerca como forma de representacao
multiforme do mundo. Discorre, ainda, sobre como 0s avancos tecnologicos influenciaram a
fotografia e as relacdoes de comunicacao por imagem, possibilitando-nos viver em uma era mais
visual, e contribui “para a eclosao do mundo como imagem-mundo e da imagem como mundo”
(BARBOSA, 2013, p. 193).

Lipovetsky (2009) ainda pondera sobre a importancia que a producao imagética possui na sociedade
em rede e se apropria do aforismo de Descartes, reconfigurando-o: “Filmo, logo existo”. Neste
sentido, Lipovetsky (2009, p.292) destaca que “nas ruas e nos transportes, nas festas e nas
exposicoes, as pessoas filmam freneticamente tudo o que acontece, como se a imagem realizada
Importasse mais do gue a experiéncia imediata vivida”.

Assim, a transformacao tecnoldgica do cotidiano amplia as possibilidades da comunicacao e do
consumo de imagens: “‘consumimos iImagens em todas as suas formas. marcas, modas, grifes,
tendéncias, atributos, adjetivos, figuras, idolos, simbolos, icones, logomarcas” (BAITELLO JUNIOR,
2014, p.74).

Rosario (2009) também pondera sobre o corpo neste contexto de cibercultura, observando as
possibilidades entre as linguagens corporal e a linguagem imageética:

[...] 0 corpo pode ser reproduzido em série, atraves da fotografia, do cinema, da
televisdo, da internet e de todos os meios deles derivados. Ele ja ndo precisa
mais ser apenas falado: pode ser mostrado, exibido, copiado, clonado,
multiplicado, colocado em movimento, sempre como signo (ROSARIO, 2009, p.
60).

Além disso, Rosario (2009, p. 50) também ressalta a importancia do imaginario e da subjetividade na
construcao de sentidos por meio da producao audiovisual. A autora, ao abordar sobre a
discursividade audiovisual, afirma que o entretenimento ganha énfase no contexto contemporaneo e
amplia a fragmentacao de conteudos “a partir de pequenas unidades de sequéncia’, como se vera
na webseérie aqui analisada.

A Isto, somam-se o0s distintos elementos da linguagem audiovisual. Os Planos, enquadramentos,
movimentos, sequéncias, 0Ss dquais denotam sentidos proprios e gque se amplificam com a
sonoridade, a textualidade e os efeitos de edicdo. O audiovisual também corresponde a uma
linguagem imageética que se mescla, altera e até mesmo interrompe outros fluxos de linguagens,
como a escrita e oralidade. Por meio da linguagem audiovisual, a fragmentacao do real é possivel,
do mesmo modo que a reconstituicdo de uma unidade a partir da juncao de partes dispersas (Isto
acontece devido ao excesso de imagens produzidas, arquivadas em varios suportes, as quais sao
Imagens isoladas e quando compartilhadas podem reconstituir uma unidade ou se tornar um novo
produto). Isso se deve, sobretudo, a relativa facilidade de producao e edicado de imagens, tornando
central a experiéncia videografica nesta cultura visual, na rotina de instituicOes e sujeitos.

Nos ultimos 10 anos, observa-se a facilitacao tecnologica no que tange a abertura da criacao, edicao
e veiculacao de producoes no formato de webséries (SOUZA, 2020). Neste contexto, as webséries
surgem como producdoes audiovisuais inspiradas nas seéries televisivas, cuja principal caracteristica é
a fragmentacao por capitulos e a vinculacdo em plataformas audiovisuais no ciberespaco. A
webseérie, efetiva-se como narrativa midiatica convergente e como ruptura ou tensionamento em
relacdo aos conteudos e meios de comunicacao de massa. Assim, percebe-se a websérie como
essa reconfiguracao dos processos e produtos comunicacionais gue se valem dos mecanismos
técnicos do ciberespaco em seus distintos processos:

A websérie € uma narrativa midiatica produzida, prioritariamente, em linguagem
audiovisual, de maneira serializada, cujos episodios ficam disponiveis para
acesso Nos espacos on-line passiveis de circulacao, especialmente os sites de
armazenamento de videos (HERGESEL, 2018, p. 135).
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Inicialmente, este formato audiovisual surgiu na web com o intuito de recuperar o interesse do publico
jovem, e pode ser lida na perspectiva da midiatizacao audiovisual, fenOmeno crescente e gue se vale da
expansao das redes de streamings (LADEIRA, 2016). Para isso, 0s canais televisivos fomentaram as
discussdes online, com o objetivo de buscar a atencdo desse publico que passava a consumir nao so o
contetudo online como também as producoes televisivas, provocando a convergéncia de midias por
meio da interacao em chat’s e outros modos de conversacao ou dialogo (HERGESEL, 2018).

A websérie, portanto, também pode ser considerada um espaco de experimentacido devido a
popularizacao dos smartphones e das cameras e softwares digitais. O produzir e 0 consumir a narrativa
audiovisual também se mesclam com as possiblidades de contato e de retorno com publicos cada vez
mais amplos (LOPEZ MERA, 2010). Também se desenvolvem técnicas de producao audiovisual mais
atentas ao consumidor que reivindica atencio, pois também busca conteudos na perspectiva da
serialidade e personalizacao (HERGESEL, 2018).

Em relacao ao audiovisual, a producao sequenciada acaba surgindo como uma maneira de pensar 0s
produtos a partir de temporalidades delimitadas e com narrativas mais segmentadas, porgue — e em
alguma medida — é importante considerar que a inteligéncia coletiva se baseia na fragmentacao de
conteudo e na autonomia do consumidor em decidir o que e como ird acessar. Essa € uma das
principais caracteristicas das webseéries: a divisao em diversos episodios e com narrativas que se
Interligam para formar o todo de uma obra para publicos cada vez mais rodeados de conteudos
Imageticos.

Sendo assim, a importancia da utilizacdo do formato websérie diz respeito nao s6 a oportunidade de
registro historico de uma pratica social, no caso analisado, mas também como um formato em expansao
gue possibilita a propulséao de sentidos através da producao para publicos especificos e atentos a
personalizacao dos conteudos.

3 SOBRE A NOCAO DE CORPO E TATUAGEM

Neste artigo, observa-se a tatuagem pelo eixo tedrico do corpo como uma possibilidade de expressao e
como forma de subjetividade. Para Silva (2014, p. 1), “[...] no inicio do século vinte, 0 corpo passa a ser
percebido como espaco de representacdes sociais, politicas e culturais de determinado povo”. Apesar
do corpo sempre ter sido objeto de analise, o autor afirma que é a partir do século vinte que se
desenvolvem pesquisas que passam a enxergar o corpo como um suporte de signos e discursos, e que
podem, assim, possibilitar a identificacao cultural de individuos, sujeitos e coletivos.

Marcuschi (2003, p. 11), identifica o corpo “[...] como suporte de um género, um locus fisico ou virtual
com formato especifico que serve de base ou ambiente de fixacdo do género materializado como texto”.
O autor ainda trata sobre a diferenca entre suportes convencionais ou Iincidentais. Para Marcuschi
(2003) os suportes convencionais sao aqueles gue tiveram sua origem visando carregar textos,
engquanto os suportes incidentais sao agueles que nao possuem esse intuito, mas que ocasionalmente
acabam também sendo espacos de suporte textual em uma infinidade de possibilidades. Este autor
ainda se preocupa em teorizar acerca da utilizacao do corpo enquanto suporte textual: “[...] o corpo
humano vem cada vez mais recebendo textos em geral muito curtos e na forma de tatuagens ou de
slogans para protestos em situacoes especiais, nem por ISSO 0 corpo humano passa a ser um suporte
convencional” (MARCUSCHI, 2003, p. 30-31).

Na psicanalise, também se observa a leitura da utilizacdo do corpo enguanto suporte textual, na
perspectiva de “o0 homem transformou o proprio corpo em suporte para o texto, uma escrita de si,
transformando-se em uma espécie de caderno ambulante, que comporta varios géneros textuais e 0s
efeitos de sentido que eles representam” (LIMA; BORGES; FILHO, 2015, p. 164). Nessa perspectiva, 0
texto inscrito no corpo toma forma de construcdo da identidade e de simbolismo estético, que reflete
uma percepcao do mundo inscrito socialmente.

E importante se destacar que “[...] antes mesmo de desenhar sobre a rocha, o homem primitivo, de
gualqguer maneira e por alguma razao, marcava a sua pele com incisdoes que deixaram cicatrizes ou
marcas coloridas de pigmento propositalmente inserido” (LISE; GAUER; CATALDO NETO, 2013, p.
296). A origem mais antiga da tatuagem encontrada por antropodlogos foi a mimia Otzi, também
denominada Homem do Gelo, datado de 5.300 a.C. e que possuia diversas marcas de tatuagens em
seu corpo (LEITAO, 2004).
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Outros estudos indicam registros de tatuagens no Antigo Egito, por volta de 4.000 a 2.000 a.C., além
da Polinésia, Filipinas, Indonésia e Nova Zelandia (tribos Maori), onde se tatuavam em rituais ligados
a religiao (BITTENCOURT, 2017). De acordo com Rodriguez e Carreteiro (2014, p. 751) a origem da
tatuagem também estava relacionada a “[...] ritos de passagem e iniciacao, que tinham um carater
coletivo e determinavam status social, e também se constituiam enquanto identidade cultural”. Como
é o0 exemplo das tribos indigenas e negras, gque entendiam a tatuagem como um meio de
identificacao e ritualizacao (COITO, 2012, p. 73).

No ambito tecnoldgico, o surgimento da maquina elétrica possibilitou que o processo da tatuagem se
tornasse mais corrigueiro, menos doloroso e mais acessivel. Concomitante também se da a
regulamentacao dos materiais como tintas e agulhas, que também contribuiram para a
popularizacao da tatuagem (ROCHA, 2009). Nesse sentido, Jaires (2011) reflete que na sociedade
contemporanea a tatuagem acaba se tornando familiar e moralmente mais aceito, devido a sua
popularizacao. Ou seja: “de ritual social que era, a tatuagem se torna um sinal estético, uma maneira
de fazer de seu corpo uma obra de arte” (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, p. 223)

Jaires (2011, p. 42) ainda desperta um ponto interessante ao destacar que “a tatuagem nao é
efémera”. Lipovetsky (2009, p.136) afirma que “[...] a Idgica econOmica realmente varreu todo ideal
de permanéncia, é a regra do efémero que governa a producao e o consumo dos objetos”. Neste
contexto, é relevante pensarmos o crescimento da busca por tatuagens, um simbolo permanente,
em uma sociedade cada vez mais pautada na efemeridade. Rodriguez e Carreteiro (2014, p. 748)
abordam o valor estético adquirido pela tatuagem na sociedade contemporanea, o culto ao corpo, a
pele como “vitrine e a publicidade que se faz de si mesmo [...]”, a tatuagem enquanto um acessorio e
uma maneira de inscrever-se ao mundo.

Portanto, Infere-se que a tatuagem possul definicoes conceituals historicamente demarcadas,
caracteriza-se como uma pratica social e, portanto, uma experiéncia humana relativa a afetacoes e
modificacbes. Nessa direcdo, a compreensao da relacdo audiovisual e tatuagem se constroi na
observacao das transformacoes de mao dupla entre tecnologicas imbricadas com a intencionalidade
de sujeitos gque, Inevitavelmente, se valem da representacao por meio de imagens convergentes
para publicos segmentados.

4 APRESENTACAO E INTERPRETACAO DA WEBSERIE “ALEM DA PELE”

Os estudios de tatuagem transformam-se em estudios de gravacao audiovisual, gerando conteudos
audiovisuais sobre tatuagem para as redes sociais. A Nautica Tattoo € um estudio de tatuagem
identificado por seu trabalho no estilo realismo preto e cinza. O tatuador proprietario Adao Rosa?,
possui mais de um milhao de seguidores no Instagram. A websérie “Além da Pele” ja soma mais de
309 mil inscritos no Youtube. A webseérie iniciou as atividades em janeiro de 2015 e os episodios
mostram a rotina no estudio, as tatuagens realizadas em personalidades conhecidas no pais, bem
como alguns procedimentos de tatuagens.

A websérie conta com duas temporadas. A primeira delas, lancada em 2015, possui sete episodios
gue variam entre sete e treze minutos. Ja a segunda temporada foi lancada em 2016 e conta com
doze episddios entre oito e dez minutos. Apesar de ndo haver mais temporadas, o canal do Youtube
Além da Pele continua publicando videos que possuem 0 mesmo propdsito que a webserie: divulgar
e registrar a rotina no estudio de tatuagem.

Imagem 1 —Captura de tela da abertura da Websérie Além da Pele.
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Fonte: Autoria propria.
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Nesta webserie, a linguagem audiovisual predominante sdo os planos medios, que orientam o olhar
do espectador para a diversidade elementos que compbe o0 cenario de trabalho do tatuador.
Observa-se que a websérie possui um ritmo considerado dinamico, 0s movimentos, realizados com
a “camera na mao” denotam este ritmo mais intenso e que se alterna com planos sequéncia de uma
camera lateral, posicionada em angulo alternados. Trata-se, portanto, de uma producao audiovisual
com requintes cinematograficos, sem camera no tripé e com alternancia de planos, desfoque e
profundidade de campo em sintonia com o ritmo da trilha sonora. O uso de imagem de animacao,
conforme o registro de tela do frame na Imagem 1, torna a producao mais fluida, pensada para um
publico jovem.

O primeiro plano — ou plano fechado — também é bastante recorrente na Websérie. A isto, pode-se
somar a expectativa cinematografica do produtor/diretor ao objetivar a midiatizacao dos detalhes da
arte, o que também pode significar o aproveitamento da luz natural do estudio e das cores, dos
desenhos e das formas da tatuagem.

Imagem 2 — Print de plano fechado da Websérie Além da Pele.

\ r —
™ i H‘i
. . ——
iy

I'|

a4

.

i
L
i,
-

e E -
P PITW) a3/ AN EE (= O O

Websérie part. Gabigol e MC Guimé - Além da Pele EPO1

I T —
@ Além da Pele by Nautica Tattoo @ gy 6Aml  GF 2 Coenpartilhear L Download

Fonte: Autoria propria.

A partir da observacao dos elementos da linguagem audiovisual, também se compreende que a
rotina de criacao e producao de tatuagem é semelhante a rotina de producao audiovisual. O tempo
de trabalho para a criacao da arte no corpo, assim, também é o tempo de criacao audiovisual sobre
a arte do corpo.

A partir da observacdo de outros videos do canal, € possivel compreender que a pratica da
tatuagem, antes restritas ao espaco do estudio, amplia seu espectro porgue € uma arte que se
expande na medida em que se ampliam as possibilidades da midiatizacdo audiovisual. Videos como
o “TATUAMOS O GABRIEL JESUS™ sao reveladores dessa abertura dos estudios para o
espetaculo audiovisual. Outro exemplo é video intitulado “Tattoo Neymar Jr*°, que possui mais de 4
milhOes de visualizacbes. A camera em movimento, com a maioria dos planos gravados em plano
sequéncia, criam a narrativa de uma tatuagem para além do ritual tradicional do estudio, porque € 0
tatuador que se desloca — e sempre registrado por cameras -, interpretando papeéis sociais relativos
ou parecidos aos de apresentadores para o publico televisivo.

Por meio de entrevista semiestruturada com Adao Rosa, que ocorreu por meio da rede social
Whatsapp em agosto de 2021, também foi possivel identificar esta relacao indissociavel entre o
fazer tatuagem e o registro audiovisual.’
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Sobre o surgimento da websérie, Adao conta que o objetivo sempre fol mostrar a rotina na Nautica
Tattoo, retratando o movimento, as historias e os artistas que frequentam a loja. No episddio 88, da
segunda temporada da webseérie, Adao explica que ja € natural o ato de registrar o cotidiano do
estudio. O tatuador conta gque utilizava a camera GoPro para fazer filmagens de seus clientes e dos
trabalhos executados em sua loja e que compartilhava tais videos nas redes sociais, cOmo O
Facebook e o Instagram. Atraves disso, ele percebeu que existia um publico interessado em
conhecer com mais detalhe a rotina e 0os procedimentos na Nautica Tattoo. Ao longo da entrevista,
Adao relata que atualmente o canal conta com profissionais que cuidam das gravacoes e da edicao
dos videos.

Ao ser guestionado como as gravacoes afetaram o cotidiano de trabalho no estudio, Adao explica:
“as gravacOes nao alteraram nossa rotina, a gente apenas acrescentou as cameras pra poder ta
flmando e nao perdendo nada daquilo que acontece no nosso dia a dia, nas nossas viagens”
(ROSA, 2021)°. Tal afirmacdo remete ao que Lipovetsky (2009) pondera sobre a importancia e a
presenca da producao imagetica no cotidiano da sociedade contemporanea, gue ora interfere ou ja
se adequa sem prejuizos as rotinas.

Outro fator interessante, pontuado por Adao ao longo da entrevista, fol sobre a abertura que o canal
proporciona, possibilitando um didlogo mais amplo com o publico e tambéem fazendo com gue mais
pessoas conhecam como funciona um estudio de tatuagem e a vida de um profissional tatuador. Em
relacao a isso, o tatuador discorre sobre como a websérie auxilia na valorizacao da profissao.

...] O canal abre bastante a nossa intimidade. Antigamente as pessoas
perguntavam ‘do que vocé trabalha?’ e a gente falava ‘eu sou tatuador’, ai
perguntavam ‘mas voceé so trabalha com tatuagem?’, ‘mas vocé consegue pagar
suas contas?’, ‘vocé tem trabalho todo dia como tatuador?’ Entao e legal isso ne,
as pessoas veem como € a vida de um tatuador, acaba quebrando esse tabu, ja
gue a gente mostra a nossa intimidade tambéem, aonde a gente mora, como a
gente vive, qual carro a gente dirige. E isso € legal, porque as pessoas comecam
a ver que a gente tem uma vida legal, tem uma vida bacana, dirige um carro bom
e paga nossas contas tudo com tatuagem, entdo creio eu que € bem
Interessante pros jovens, pra aqueles gque querem entrar na profissdo, ate
mesmo para mostrarem pros seus pais, pra poderem acreditar mais neles, ta
mostrando em video que é possivel né (ROSA, 2021).

Neste depoimento de Rosa, denota-se que a producao audiovisual possui um papel importante na
ressignificacao do fendmeno cultural, social, artistico e comercial da tatuagem. O tatuador afirma
ainda que, apesar de nao perceber um aumento do publico na Nautica através do YouTube, é
evidente que ha um crescimento do reconhecimento nas ruas devido sua visibilidade audiovisual.
Adao exemplifica: “a partir do YouTube as pessoas comecam a te reconhecer na rua, te parar pra
tirar foto e tal e ja comecam a te ver como um artista, igual o que eles veem na televiséao” (ROSA,
2021).

Quando perguntado sobre os projetos futuros para o canal “Alem da Pele”, Adao ressalta que o
objetivo é continuar produzindo videos e guem sabe tentar atingir canais de streaming, ou até
mesmo a televisao.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A entrevista com o tatuador Adao é reveladora de um contemporaneo cada vez mais midiatizado por
meio das tecnologias audiovisuais. Por isso, o0 conceito de ciberespaco se configura por logicas de
comunicacao que ampliam a visibilidade dos espacos e das praticas desses profissionais da
Industria criativa. Quem até pouco tempo era apenas consumidor de conteudos midiaticos, hoje se
torna participante, observador, ator e entusiasta desta construcao de conteudos em rede.

Percebe-se, também, que a producao imagética é crescente no ambiente deste profissional, que se
utiliza das potencialidades audiovisuais para possibilitar ndo s6 o registro de seu cotidiano, mas
também como forma de construcao e ressignificacao de praticas e identidades de sua arte e
profissao.
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Observa-se, na perspectiva da cibercultura, que a websérie € um formato audiovisual em expansao
e possibilita a amplificacao de experimentacao de diversas profissoes antes dependentes de uma
producao cara ou feita com baixa qualidade e pouco alcance. A serialidade, o baixo orcamento, e 0
uso de tecnologias mais acessivelis, sao alguns dos pontos que possibilitaram o crescimento deste
formato audiovisual e que também abrem possibilidades de aproximacao e de fidelizacao de
publicos que antes nao tinham acesso e nem conhecimento desses profissionais da industria
criativa.

Além disso, a websérie “Além da Pele” se configura como conteudo elaborado no cotidiano
profissional do tatuador e com a participacao de outros atores, com seus corpos e outras formas de
Interacao. Esta conexao de individuos em rede e a producao de conteudos audiovisualis tém
possibilitado uma ressignificacdo sobre a arte de tatuar-se. E nesse sentido, que se ampliam
possibilidades de ser, pensar as subjetividades, as identidades e representacoes sociais também por
meio deste cotidiano potencialmente audiovisual e criativo.

Conclui-se, que o corpo tatuado nao diz respeito mais a uma arte individual ou protagonizada em um
estudio fechado. Por meio da visibilidade audiovisual, abrem-se as janelas de representacao e
ressignificacao do corpo tatuado para publicos antes distantes e nao interagentes. Finalmente,
percebe-se que a Websérie € um formato audiovisual que contribui na divulgacao da pratica
profissional da tatuagem, ramo que até pouco tempo possuiu pouco reconhecimento e visibilidade
Nnos meios tradicionais de comunicacao.
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