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Resumo: Com o objetivo de chamar a atencdo e engajar o consumo da comunidade
LGBTQIAPN+, criadores de produtos midiaticos se valem do uso de subtexto homorromantico
e homoerdtico para instigar e perpetuar um engajamento dos mesmos com seus produtos,
sem perder o investimento do publico conservador. O que ficou conhecido, desde 2010, como
Queerbaiting ndo é comprovavel em sua totalidade, mas apresenta pistas, como: a dinamica
entre a equipe, a analise dos materiais de divulgacdo, a serialidade e as disputas de sentido
como consequéncia desta estratégia mercadoldgica. A partir deste contexto, o presente artigo
analisa os tracos narrativos/técnicos de Mulher-Maravilha:1984, sob a égide dos conceitos de
obra aberta e Horizonte de Expectativa. Como enfoque central, investigamos como os
elementos de montagem, atuacdo e direcao fomentam a interpretagao da formacdao de um
par romanico entre a protagonista Diana Prince, com a sua antagonista, Barbara Minerva.

Palavras-chave: Queerbaiting. Horizonte de Expectativa. Analise Filmica.

Abstract: In order to draw attention and engage the consumption of the LGBTQIAPN+ community,
creators of media products use homoromantic and homoerotic subtext to instigate and perpetuate their
engagement with their products, without losing the investment of the conservative public. What has
become known, since 2010, as Queerbaiting is not verifiable in its entirety, but it presents clues, such
as: the dynamics between the team, the analysis of promotional materials, seriality and disputes over
meaning as a consequence of this marketing strategy. From this context, this article analyzes the
narrative/technical features of Wonder Woman: 1984, under the auspices of the concepts of open work
and Horizon of Expectation. As a central focus, we investigate how the elements of editing, acting and
direction encourage the interpretation of the formation of a romantic couple between the protagonist
Diana Prince, and her antagonist, Barbara Minerva.

Keywords: Queerbaiting. Horizonte de Expectativa. Film Analysis.

Resumen: Para llamar la atencion y atraer el consumo de la comunidad LGBTQIAPN+, los creadores
de productos mediaticos utilizan subtextos homoromanticos y homoeroticos para instigar y perpetuar su
compromiso con sus productos, sin perder la inversion del publico conservador. Lo que se conoce, desde
2010, como Queerbaiting no es verificable en su totalidad, pero presenta pistas, como: la dinamica entre
el equipo, el andlisis de los materiales promocionales, la serialidad y las disputas de significado como
consecuencia de esta estrategia de marketing. Desde este contexto, este articulo analiza los rasgos
narrativos/técnicos de Wonder Woman: 1984, bajo el auspicio de los conceptos de obra abierta y
Horizonte de Expectativa. Como eje central, investigamos cémo los elementos de montaje, actuacion y
direcciéon fomentan la interpretacion de la formacion de una pareja romantica entre la protagonista Diana
Prince y su antagonista, Barbara Minerva.

Palabras clave: Queerbaiting. Horizonte de expectativa. Analisis cinematografico.



1 INTRODUGCAO

Em 2017, chegou aos cinemas uma nova adaptacao em live-action de Mulher-
Maravilha. Baseada nos quadrinhos da DC Comics, a producao foi realizada
pelo estudio Warner Bros e dirigida pela cineasta Patty Jenkins. A artista ficou
conhecida, no inicio dos anos 2000, por seu trabalho em Monster - Desejo
Assassino (2003), mas, apesar de nao possuir nenhum longa-metragem de
sucesso de bilheteria, Jenkins conseguiu bater um recorde: Mulher-Maravilha
se tornou o filme dirigido por uma diretora mulher com o maior faturamento
da histdria, até entdao. O longa faturou mais de 800 milhdes! de dodlares,
fazendo com que o mesmo ganhasse uma continuagao. Intitulado Mulher-
Maravilha: 1984 (WW:1984), a sequéncia, porém, nao conseguiu alcangar o
mesmo sucesso da obra anterior, arrecadando um pouco mais de 100 milhdes
de ddlares?. Além do filme ter sido lancado no periodo da pandemia, o que
pode ter prejudicado o seu faturamento, a sua recepcao também foi negativa

em termos da critica.

No Brasil, sites como o Uol3, Cenas de Cinema* e Papo de Cinema? trouxeram
anadlises descontentes acerca do resultado geral do filme. Um dos
questionamentos centrais sobre esta continuagdo é a auséncia de uma Diana
Prince independente e empoderada, algo que é uma tradicao da personagem,

desde o seu surgimento nos quadrinhos. Assim:

Desde 1941, ano em que foi criada, a Mulher-Maravilha
representou a inclusao feminina no mundo das HQ's. Leitoras
passaram a se ver representadas por uma personagem forte,
guerreira, inteligente e com outros atributos que eram
frequentemente atribuidos apenas aos super-herdis, e,
consequentemente, ao publico masculino. (GRECO;
DOMINGOS, 2021, p.221).

Para além do conteudo das HQ's da Mulher-Maravilha, o trabalho da propria
diretora Patty Jenkins era apontado como de cunho feminista e de
personalidade forte, visto o seu passado com o filme Monster. Todavia, o foco
de Diana em Mulher-Maravilha: 1984 é a figura do seu namorado, Steve
Trevor, o que causou incomodo no publico. A partir da aparicao do rapaz

dentro da narrativa, Diana vai perdendo a sua personalidade. Dentro desse
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contexto, para além do desagrado com os elementos técnicos e discursivos do
filme, mais um elemento foi considerado negativo em termos de sua
qualidade. Sites como Autostradd/e e GLAAD® revelaram suas frustracoes e de
parte do publico, ao perceberem que nao encontrariam a versao da

protagonista que esperavam.

A partir do consumo de WWW.: 1984, espectadores acusaram o filme de tentar
enganar a audiéncia, através da insercao de conteido homorromantico na
narrativa, de forma subtextual. A partir de uma estratégia de marketing
chamada de Queerbaiting (NORDIN, 2018; BRENNAN, 2019), criou-se na
narrativa uma espécie de indicativo de que a protagonista, Diana Prince, e a
sua antagonista, Barbara Minerva, poderiam se envolver afetivamente. No
entanto, esta afirmacao esteve presente no ambiente digital apenas
repticiamente, inserido, assim, na ldgica de espalhamento midiatico (JENKINS
et al, 2014, DALMONTE, 2015). De acordo com a revista 7he Week’, a obra
caminha para o retrocesso, ao apagar a bissexualidade da protagonista Diana

Prince/Mulher-Maravilha, algo canonico nas HQ's.

Para o veiculo, este traco da personalidade da Mulher-Maravilha esta presente
no longa apenas sob o formato de subtexto. A pratica de inser¢ao de contetudo
homorromantico e homoerdtico em produtos midiaticos de forma apenas
sugestiva € uma espécie de fendbmeno e ndo é exatamente novo. A partir dos
anos 1980, empresas de marketing e publicidade notaram o publico Queer
como um consumidor em potencial. Para garantir que alcancariam esta
comunidade sem, no entanto, perder o investimento do publico mais
conservador, a estratégia de usar subtexto homorromantico e homoerético
passou a ser colocada em pratica (NORDIN, 2018; BRENNAN, 2019).

Ainda que esta logica mercadoldgica seja antiga, suas nomenclaturas foram
mudando e uma elaboragdo maior nas dinamicas narrativa e extra-obra
praticadas pela midia para manter a acdo da comunidade LGBTQIAPN+38 foram
se aprofundando e se tornando mais elaboradas. Dentro deste processo,
porém, os fas de produtos midiaticos notaram esta intencdo negativa da midia

e, em 2010, criaram um nome para intitular esta estratégia de mercado, a
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partir de postagens na rede social Tumblr. Assim, fas comecaram a usar a
palavra Queerbaiting para definir quando um conteldo Queer era posto em
produtos midiaticos, mas sem intencao daquele contetdo ser transformado

em algo canodnico, dentro de uma determinada obra (NORDIN, 2018).

Contudo, até a criacdo desta conceituacao atual ser cunhada, uma trajetoria
de nomeacao do uso do subtexto dentro de um produto foi pautada pela
propria midia e por estudiosos do campo da comunicacao e de estudos de
género. A estratégia de chamar a atencao de pessoas Queer através do uso
de sentido ambiguo aparece dentro da literatura e ganha um primeiro nome
concreto na década de 1980, sendo ele: Gay Window Advertising (BRENNAN,
2019). O termo vinha para analisar como a publicidade comegava a pensar no
publico homossexual, trazendo-o para a cena, mas de uma forma nao explicita,

sendo feito apenas para capturar audiéncias vistas como marginalizadas.

Ainda que fossem apresentados na televisao supostos casais homoafetivos,
eles vinham apenas com indicios longinquos de interagao
afetiva/romantica/sexual entre pessoas do mesmo género. Todavia, a
estratégia parece ter funcionado, pois 0 mesmo passou a acontecer também
em obras de consumo de massa, como filmes e séries de TV. Este subtexto
sempre foi marcado por pistas e mengdes de homoerotismo e
homoafetividade, colocados de maneira turva, a provocar discussoes e
questionamentos. Este aspecto de dualidade, persistiu de tamanha maneira
durante os anos 1990, que o jornalista Michael Wilke trouxe uma nova
nomenclatura, o Gay Vague. Assim, o termo “foi cunhado em 1997 pelo
jornalista Michael Wilke, que trabalhava para a publicacdo comercial
Advertising Age e usou o termo para dar sentido ao seu arquivo pessoal de

anuncios com temas homoerdticos” (BRENNAN, 2019, p. 4)°.

No entanto, independentemente da palavra utilizada, o relevante neste
contexto era o que esta pratica, instaurada como uma estratégia de mercado,
realizava com este publico. Ao convocar a ddvida sobre o que estava
efetivamente sendo representado e mostrado na tela, as produgdes nao

traziam uma representatividade verdadeira, e sim um engano, uma espécie de
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provocacaol?. Desta maneira, ndo existia uma representacdo, de fato, mas
uma mencao longinqua, que poderia dar esperanca para o publico Queer, mas
também decepcionar e gerar frustracdbes (BRENNAN, 2019). Porque um dos
pontos mais relevantes para a definicao deste tipo de estratégia de marketing

€ a intencionalidade do engano e do estabelecimento de duvida.

Isto porque existem também as conexdes entre personagens que podem
acontecer ao acaso, quando dois atores ou duas atrizes possuem uma
interagdo espontanea, que remete ao contexto homorromantico, mas que nao
foi algo previsto por autores e produtores. Nomeado como HoYay!, esta
terminologia viria para celebrar os contextos homoafetivos e homoeréticos
organicos, que acontecem dentro de produgdes midiaticas sem que existam
uma intencionalidade em provocar e chamar a atencao da comunidade
LGBTQIAPN+.

Diferentemente do HoYay/, a maioria dos casos nos quais espectadores e
tedricos enxergaram esta conexao entre personagens do mesmo género, a
intencao dos produtores e autores dos produtos midiaticos de criar este
subtexto homorromantico/homoerético para convocar o publico Queer parece
ser proposital. Por isso, a terminologia acabou sendo atualizada, a partir de
2010, para designar esta suposta intencionalidade, que aponta a ma intencao
dos criadores das obras originais acusadas de tal acdo. A palavra recente é
Queerbaiting e pode ser traduzida como isca para Queers. Assim, este é um
termo que fala sobre uma tatica, uma estratégia de marketing, que aciona a

atencao da populacao LGBTQIAPN+, mas de forma enganosa.

Essa tatica, assim como suas anteriores, Gay Window Advertising e Gay Vague,
traz subtextos homorromanticos, que serdo interpretados pela parcela do
publico Queer como uma futura formacao de par romantico, algo que jamais
acontecera (NORDIN, 2018). Contudo, olhando para todo este cenario, como
afirmar que alguma acao posta dentro de uma narrativa foi intencional e tinha
por objetivo capturar a atencdo de uma parcela tdo especifica do publico?
Partindo do principio que: “Gerar um texto significa executar uma estratégia

de que fazem parte as previsdes dos movimentos de outros [...]", (ECO, 2011,
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p.39), é possivel compreender que autores e realizadores escolhem os rumos
de seus trabalhos procurando pensar nos receptores daquele dado material.
Ainda assim, os limites interpretativos podem nao existir (ECO, 2015), porque
a todo tempo, a cada consumo que um individuo faz de uma determinada

obra, ela esta existindo de alguma maneira (ISER, 1996).

Ao mesmo tempo, ainda que os diversos caminhos interpretativos presentes
em uma dada producao escapem ao seu criador, ele sabe — ou, ao menos,
possui uma ideia — quem é o seu Leitor-Modelo e que 0 mesmo conta com um
Horizonte de Expectativas (JAUSS, 1992; ECO, 2015). De fato, este ndao € um
topico simples, a ser respondido tao diretamente, sobretudo se o
questionamento perpassa o desejo de obter respostas referentes a certeza de

uma intencionalidade.

Todavia, é relevante convocar esta discussao e tensionar essas ldgicas, em um
artigo que trata de uma tematica como o Queerbaiting. Isto porque os Unicos
fatores que podem fazer com que uma producao seja acusada de praticar esta
estratégia de marketing, até o dado momento, sdo pistas extra-obra, sendo
elas, de acordo com Nordin (2018) e Brennan (2019): 1) Queer Mockery:
Um dos fatores que marcam este fenOmeno € a presenca da piada e da
desvalorizagao da leitura Queer. Ao escutar qual é a interpretacdo destes
consumidores, a equipe nega e, até mesmo, ri das consideragdes do publico
LGBTQIAPN+; 2) Negacdo, duvida e Gaslighting: Outro caminho
encontrado por equipes de producdes acusadas de Queerbaiting é a negacao
desta interpretacao por parte deles versus um gancho de esperanca dada por
outros membros participantes daquele produto midiatico; 3) Disputas de
sentido: Esta tensao desemboca para um outro elemento caracterizante do
Queerbaiting, que sao as disputas de sentido. Dividindo o publico em grupos
de interpretagbes distintas e que se opdem diretamente, as discussoes
intensas marcam a presenca desta estratégia de marketing, que afeta seus
consumidores, dividindo-os em comunidades que apresentam leituras tao
diferentes, que brigas sao instauradas. Logo, se ha dulvidas tao fortes,

qualquer tipo de confirmacdo passa a ser impossivel; 4) Serialidade: Estas
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duvidas também sao garantidas pelo recurso narrativo da serialidade. Devido
ao fato da obra ser continua, a atencao do publico Queer pode ser mantida,

pois acontece um aguardo, que permanece até o desfecho da producao.

Esta lista de caracteristicas que marcam o Queerbaiting contém apenas
algumas das pistas possiveis, que ajudam a comunidade Queerou académicos
da area a fomentar seu discurso sobre o tema. Ainda ha muito o que ser
discutido em termos de interpretacao e tensionamentos que surgem a partir
dela. Porque quando olhamos para uma obra, subjetividades estao
empregadas, mas também intencdes e repertorios prévios, criando uma rede
complexa de compreensdes e didlogos a serem estabelecidos no que tange a
criacao de uma obra versus a sua recepcao. Porque: “[...] uma obra de arte é
uma estrutura que qualquer pessoa, inclusive seu autor, pode ‘usar’ como bem
entender”, (ECO, 2015, p.76). Além disto, “[...] leituras contraditdrias
emergem nao apenas por meio de propriedades de um texto em si, mas por
meio de conteldo adicional que os espectadores trazem para suas leituras
[...1"1%, (NG, p.1, 2017).

Desta maneira, existem elementos constitutivos presentes em uma obra que
levam para suas respectivas interpretagdes, que acontecem a medida que o
publico a consome (ISER, 1996). Todavia, indo além do pensamento voltado
para a esfera de recepcao, ao analisar os aspectos de producao, talvez seja
possivel compreender quais seriam outras pistas possiveis que revelariam
como parte do publico olhou para um dado material e realizou uma leitura
Queer?. Foi a partir dessa logica que nos surgiu o seguinte problema de
pesquisa: A técnica cinematografica é um artificio constituinte da construcao
do Queerbaiting como estratégia de marketing dos produtos midiaticos? O
nosso estudo, que parte deste questionamento, tem o objetivo geral de
compreender se existem ferramentas dentro do audiovisual que podem ser
utilizadas para direcionar o olhar do publico, construindo este subtexto, que

gera, consequentemente, as leituras Queer.

Para realizar tal intento, iremos utilizar principios do método de analise filmica,

olhando para a direcao, a montagem e a atuacao das atrizes que formam o

Movendo Ideias, Belém-PA, v. 29, n. 1, jan./jun. 2024. e-ISSN: 2675-3162

100



suposto par Queerbaiting, na historia de Mulher-Maravilha: 1984 (personagens
Diana e Barbara). Dentro da nossa investigacao, olhamos para duas
sequéncias especificas, que sdao dois momentos dentro do longa, no qual as
duas personagens, que fazem parte do suposto casal Queerbaiting, estao,
majoritariamente, sozinhas, em termos de interacao. Nossa observacao foca
em quatro elementos do audiovisual: diregao, montagem, atuacao e roteiro —
este Ultimo inserido no segundo tdpico, referente aos Horizontes de
Expectativas. De maneira mais pratica, selecionamos esses trabalhos, pois eles

sao centrais em uma narrativa e um tanto mais visiveis.

2. PONTUAGOES TEORICO METODOLOGICAS

Como ja apontamos anteriormente, a nossa inten¢do, no presente artigo, &
propor uma discussao, a partir de sequéncias pertencentes ao filme Mulher-
Maravilha: 1984, sob o prisma de principios da analise filmica. Por isso, €&
importante frisar que selecionamos trés pontos especificos para focarmos
dentro de nossa investigacao, que parte deste método, sendo eles: montagem,
direcao e a atuacao de Gal Gadot e Kristin Wiig (Diana Prince e Barbara
Minerva, respectivamente), dentro das cenas selecionadas. Juntamente com
estes pontos observados, olhamos para os didlogos e as agdes cénicas do
filme, procurando compreender como o texto do filme foi elaborado em seu
roteiro, partindo do conceito de Robert Hans Jauss (1994; 2002) de Horizonte

de Expectativa.

Por fim, também destacamos a selegdo de duas sequéncias de Mulher-
Maravilha: 1984, partindo de um elemento-chave para a nossa analise: o que
esta presente no canone de obras ficcionais, quando existe a formacdo de um
par romantico. Para fomentar a discussdo, traremos, além das cenas
propriamente ditas dentro do longa-metragem, alguns paralelos com outros
filmes, para ilustrar essa possivel estratégia dos produtores da obra original
que, teoricamente, ao realizar a estratégia do Queerbaiting se valem desta
experiéncia prévia dos consumidores, para criar subtextos homorromanticos e

homoeraticos.
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Ainda assim, esta € uma investigacdo que apenas aponta as possibilidades
trazidas pela técnica do audiovisual, ja que ndo ha como se comprovar com
totalidade quais foram as intengOes reais das equipes dos produtos midiaticos
de ficcdo, pois duvida € uma das bases do fendOmeno do Queerbaiting
(BRENNAN, 2019). Todavia, € a partir justamente das técnicas
cinematograficas e do Horizonte de expectativa, que buscaremos olhar para
este material. Assim: “[...] pelas escolhas de enquadramentos, falas, musicas,
jogos de planos, luz e cores alguns dizeres sao ditos e outros apagados,
sempre produzindo significacao”, (ALMEIDA et a/, 2016, p.149). Partindo de
toda esta ldgica, entramos agora na busca por compreender os aspectos de
producdo e recepcao que entregam a légica de que Diana e Barbara de Mulher-

Maravilha: 1984 formariam, assim, um par romantico.

3. ANALISE CONTEXTUAL A PARTIR DO HORIZONTE DE
EXPECTATIVA

O processo de consumo de obras literarias ocorre no formato de um processo
continuo, no qual os significados delas ocorrem ao passo em que as
leituras/consumos das mesmas acontecem (JAUSS, 1994; ISER, 1996). Assim,
durante essa trajetdria, as experiéncias prévias de cada leitor sao
determinantes para a elaboracdo de sentidos, que se tornam multiplos,
pensando que cada individuo possui referéncias individuais e coletivas prévias.
E a partir desta compreensdo que os estudos de recepcao chegam com este
olhar para o entendimento de como o seu publico ja obteve contato com outras
producdes e possui uma perspectiva propria que guiara a sua fruicdo. Dentro
deste universo, o conceito que trata sobre esse repertdrio prévio do publico é
chamado de Horizonte de expectativa (JAUSS, 1994). O mesmo explica como
as referéncias do leitor trazem para ele um direcionamento, deixando com que
este individuo pense e espere certos caminhos em uma determinada

producao.

Assim, partindo dessa ldgica, é possivel compreender que para o consumidor:

“[...] a obra que surge nao se apresenta como novidade absoluta num espaco
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vazio, mas, por intermédio de avisos, sinais visiveis e invisiveis, tracos
familiares ou indicacdes implicitas, predispde seu publico para recebé-la de
uma maneira bastante definida”, (JAUSS, 1994, p.28). Ainda que Jauss (1994)
utilizasse sua pesquisa para o campo da critica literaria, os estudos de
Recepcao se valem de seus conceitos para também tratar de producdes
midiaticas, como filmes e séries de TV. Desta maneira, nos apropriamos deste
termo para analisar o conteldo de duas cenas de Mulher-Maravilha:1984. A

comecar pelo primeiro encontro entre Diana e Barbara.

A selecdo da sequéncia se deu nao apenas por ser o momento quando a dupla
se conhece, mas por este tipo de cena configurar, em mdltiplos produtos, o
enlace romantico entre duas pessoas. No instante no qual elas se encontram
pela primeira vez, Barbara derruba diversos papéis no chdo e, em seguida,
Diana aparece para ajuda-la. Recorrentemente, no audiovisual, uma
personagem derrama algo, seu material escolar cai da mochila ou qualquer
acao semelhante para que seu par romantico venha ao seu auxilio. Esse
acontecimento pode ser visto em filmes como Lua de Cristal (1990), Pénico
(1994), Homem-Aranha (2002), Sexta-feira muito louca (2003) e Vocé nem
Imagina (2020), entre outros, ou em seriados como em Gilmore Girls (1x01,
2000). Esta é uma espécie de cena cliché, principalmente em produgbes
voltadas para o publico adolescente e deixa esta marca no imaginario popular.
Geralmente, quando uma dupla se esbarra e derruba objetos, posteriormente

ela é colocada como par romantico na ficgao.

Assim, visto que: “[...] a obra que surge nao se apresenta como novidade
absoluta num espaco vazio, mas, por intermédio de avisos, sinais visiveis e
invisiveis, tracos familiares ou indicagdes implicitas, predispde seu publico para
recebé-la de uma maneira bastante definida.”, (JAUSS, 1994, p.28), é
compreensivel que uma cena recorrente no audiovisual suscite uma
interpretacao especifica. Em Mulher-Maravilha: 1984 ha o estabelecimento
desta conexdao entre as duas mulheres, logo no principio da projegao, no
primeiro encontro. Desta maneira, € possivel acreditar que o espectador pode

interpretar que Diana e Barbara terdo algum envolvimento romantico dentro
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da narrativa. A partir dessa observacao, convocamos algumas imagens, a fim
de trazer uma comparacao entre os quadros de quatro filmes. Na figura 01,
ha o instante no qual Barbara e Diana, de Mulher-Maravilha: 1984 se

conhecem.

Ja na figura 02, vé-se 0 momento em que a personagem Anna conhece Jake,
garoto que ela é apaixonada, em Sexta-feira muito louca (Walt Disney Pictures,
2003). A terceira figura € um plano com Ellie e Aster, de Vocé Nem Imagina
(Netflix, 2020), quando as meninas se esbarram e ganham a chance de se
apresentarem uma para a outra. Aster é a paixdo de Ellie dentro do enredo.
Por fim, ha a figura 04, frame do longa-metragem Lua de Cristal (1990,
DreamVision). Na cena, Maria da Graga derruba as pizzas de Bob, um
atrapalhado vendedor, que se torna o namorado de Maria, no desfecho da
obra. Assim, é possivel fomentar ndo apenas o discurso de Jauss (1994), que
trata sobre as experiéncias do publico, mas também ilustrar algumas das
sequéncias existentes no audiovisual que corroboram com a possivel
interpretacao de uma formagao de casal canonico entre Diana e Barbara.

Figura 01: Mulher-Maravilha: 1984 (2021); Figura 02: Sexta-feira muito louca (2003);
Figura 03: Vocé Nem Imagina (2020); Figura 04: Lua de Cristal (1990).

Fontes: Warner, Disney, Netflix, Ponto fllmes respectlvamente

No entanto, esta caracteristica ndo reside tdo somente na primeira cena que
analisamos em Mulher-Maravilha: 1984. Pensando neste direcionamento de

construcdao de sentido, a segunda cena selecionada para a nossa analise
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também contém caracteristicas que podem direcionar o olhar do espectador
para a interpretacao da dupla Barbara e Diana como um casal que esta sendo
formado dentro da narrativa. A sequéncia escolhida é a da saida das duas para
drinks depois do trabalho. Enquanto no primeiro momento, o cliché dos
objetos que caem no chdo é a pista interpretativa, o que acontece nesta saida
de Barbara e Diana é mais sutil, porém ainda dentro deste escopo. A duracao
dos planos, como sera abordado no préximo topico, € uma destas condugoes

de sentido, feitas pela direcao de Patty Jenkins.

Outro fator que corrobora para esta possivel compreensao é o dialogo entre
elas. No minuto 25, por exemplo, Diana revela para Barbara que ha muito
tempo ndo ria daquele jeito. Esta frase pode ser encarada como dubia, porém
elementar para a constru¢ao de sentido homorromantico, visto que a ultima
pessoa que a fez rir daquela maneira foi seu antigo namorado Steve Trevor.
Durante toda a projecdo, mas, principalmente, nesta cena, ha uma criagao de
paralelo entre a personalidade espontanea e despojada de Barbara com a do
amor do passado de Diana. A juncdo do encontro para tomar bebidas apds o
expediente, com o texto que estabelece conexao emocional entre a dupla e a
duracao dos quadros, faz com que este momento esteja inserido no que o
espectador pode vir a pensar como uma situacao que lida como um primeiro
encontro romantico. Em termos visuais, selecionamos trés cenas para formar

um pequeno quadro comparativo, em relacdo as sequéncias de dates.

Como a quantidade de producdes que possuem encontros romanticos em
obras audiovisuais é extensa, pautamo-nos em quatro fatores: escolhas de
enquadramentos — mescla de planos gerais com plano contraplano!3 —,
iluminacdo, mise-en-scene’? e o tom das atuacgdes, que é mais leve e com as
personagens se mostrando confortaveis na atuacao. E importante ressaltar
que todas as construgdes de marcacao de cena, disposicao de objetos e luzes,
bem como suas movimentacOes, estdao sempre dentro do escopo de
construgao de sentido. O Horizonte de Expectativa, de todos os consumidores
de audiovisual — ou, especificamente, as leituras Queer — serao pautada pela

construgdo de sentido, quando os mesmos tém contato com estes elementos
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pensados pelos autores.

Inclusive, é relevante pensar no espaco de autoria dentro das obras
audiovisuais, para que se possa, de fato, entender que nao ha apenas uma
elaboracdo narrativa Unica, como é o caso de uma producao literaria, que sé
apresenta a ideacao de seu (s) escritor (es). Desta maneira, notamos, em
termos de mise-én-scene e decupagem (criagdo de enquadramentos e
movimentacdo de camera) como o entendimento de que as personagens
Diana e Barbara vivenciavam um date romantico pode ser construido pelas
leituras Queer, como vemos nos exemplos a seguir:

Figura 05: Saida de Diana e Barbara (WW:84); Figura 06: Lucy e Henry se conhecem (Como

se fosse a primeira vez); Figura 07: Harry e Sally almogam juntos (Harry e Sally - Feitos um
para o outro); Figura 08: Will e Skylar (Génio indomavel) saem pela primeira vez.

& 3=
a

y - i
-Vocé ﬁéo-jog'a!squash..JElas nao sabem
disso. Elas me conhecem pouco.

Fontes: Warner, Columbia Pictures, Columbia Pictures, Miramax, respectivamente.

Na figura 05 ha a saida de Barbara e Diana, momento no qual as duas se
conectam, falam de seus passados e suas personalidades. A figura 06 é do
filme Como se fosse a primeira vez (2003), e é a cena em que Lucy e Henry
passam a ser conhecer de forma mais profunda. Ja a figura 07 mostra o
envolvimento de Harry e Sally, da producao Harry e Sally — Feitos um para o
outro (1989). Por fim, a figura 08 é do longa-metragem Génio indomavel
(1997) e conta com o primeiro date de Will e Skylar. Todas essas passagens

existem como instantes voltados para a construcdo desses pares romanticos e
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se valem de momentos com escolhas de direcao e fotografia bastante
semelhantes. Estas selecOes das equipes vém para aproximar o espectador

tanto do contexto das personagens como fomentar a dinamica afetiva delas.

Assim, vé-se, mais uma vez, que ha um contetdo criado previamente que
deixou fixado na mente dos espectadores circunstancias e pontos estéticos
que direcionam o olhar do consumidor. Neste sentido, apesar de nos valermos
da questdo situacional, neste segundo momento, sdo elementos estéticos que
deixam a construcao mais incisiva. Nao é apenas um encontro qualquer, tem
decupagem?®> e luz que remetem a outras produgdes. A posicdo ocupada pelo
diretor dentro de um set de filmagem, garante com que o seu ponto de vista
em termos imagéticos e discursivos fiquem impressos na tela. O planejamento
dos planos e movimentacOes de camera, por exemplo, evidenciam ou tiram o
foco de cada informagdo. Por isso, no tdpico posterior iremos discutir,
brevemente, sobre como as selegdes da diretora Patty Jenkins influenciaram

na construcdo de um possivel shjp’¢ entre Barbara e Diana.
4. RELACAO DE DIANA E BARBARA PELO PRISMA DA MONTAGEM

Um filme, apds ser gravado, parte para a sala de edigao. Neste processo, cada
escolha de corte € embebida de significado, pois um dos elementos basilares
para uma montagem € pensar como este trabalho reflete as emogbes que
devem ser passadas na tela (MURCH, 2004; MARQUES, 2007). Desta maneira,
pode-se dizer que, mesmo obedecendo a ldgica do roteiro e da direcao, a pds-
producao também cria sentidos. Através desta compreensao, selecionamos um
momento de Mulher-Maravilha: 1984 que fomenta esta leitura de parte do
publico sobre esta possivel conexao amorosa entre Barbara e Diana.
Novamente, é preciso recordar que toda a base para dos argumentos
existentes nesta andlise estdo sempre vinculados ao Horizonte de expectativa
(JAUSS, 1994).

Isto porque, por exemplo, ao se olhar para o trecho selecionado para este
tdpico, nota-se que a edigao deixa pistas, com provaveis subtextos, dos quais

as experiéncias anteriores do publico podem interferir. H4 na minutagem de
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18'45” uma sequéncia inteira de Diana em um restaurante, na qual um garcom
a pergunta se ela jantara sozinha. A protagonista responde que sim, enquanto
o atendente retira o segundo prato da mesa. Em seguida, aos 1924”, um
rapaz surge em quadro e sugere que os dois dividam o taxi, mas Diana nega.
Por fim, a heroina olha para o céu e vé um aviao passando, algo que remete

ao seu ex-namorado, Steve Trevor, um piloto falecido no filme anterior.

Apos o convite deste homem desconhecido, Diana diz: “Nao, eu vou esperar”.
Assim, nestas passagens, fica reforcada a auséncia de vontade de Diana de se
relacionar amorosamente. Logo apds esta observagdao do céu, feita pela
protagonista, e de seu texto afirmando que estd aguardando (por algo ou
alguém), vem um corte, que revela a personagem de Barbara. Esta cena
ocorre momentos antes de Barbara conhecer Diana. Neste sentido, € possivel
dizer que este é mais um elemento que contribui para esta criacdo de sentido

romantico da relacdo entre a protagonista e sua antagonista.

Esta sequéncia, juntamente as outras, vao formando um imaginario na mente
de parte dos espectadores. Diregao, roteiro e montagem colaboram para esta
construcao de sentido, mas a atuacao de Gal Gadot (Diana) e Kristin Wiig
(Barbara) também podem apontar para esta direcdao. Ainda que seja complexo
confirmar esta formacao de casal, é notavel que algo ocorre entre elas, pelas
selecbes que intérpretes fazem. Assim, fica compreendido que: “Se tudo no
corpo do ator deve estar pronto as emocdes, € porque a expressao do
sentimento pode vir de toda parte, de um objeto, de um enquadramento”,
(NACACHE, 2015, p.49).

5. CONSTRUCAO DE JOGO DE CENA

No cerne basilar de seu trabalho, um intérprete foca em uma série de fatores
gue o levam ao seu resultado: performar uma personagem. Assim: “A funcao
primaria do ator é comunicar ideias e emocoes a uma audiéncia”, (LAURIA,
2021, p.9). Neste sentido, entre os objetivos, unidades e agoes, formam-se,
assim, partituras de um papel (STANISLAVSKI, 1998). Independentemente do

recurso e/ou estilo que utilizard (exaustao, fisicalidade, método) e se seus
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esforcos terdao como consequéncia uma boa atuacdao, ha uma tentativa de
criacdo de sentido, vinda de escolhas desta construcdo, que é formada por

dois elementos que dialogam entre si: corpo e fala.

Nesta selecao de movimentacao, pausa, sons e tonalidades vocais, significados
sao elaborados, com intencionalidade de revelar as emogoes de uma dada
personagem (STANISLAVSKI, 1998). O trabalho de um intérprete pode possuir
tamanha complexidade e camadas, que todo seu corpo esta voltado para as
traducdes daquelas emocgOes presentes em seu papel. No cinema, mais
especificamente, até mesmo quando ndo é possivel ver seu rosto, o artista
precisa atuar com as maos, com as costas ou qualquer outra parte especifica
de seu corpo (NACACHE, 2015). Cada caminho gera um efeito, que produz
uma compreensao de uma dada sequéncia. Desta maneira, em termos de
atuacao “[...], ideias e emogdes, mesmo que sutis, hao passam despercebidas
ao espectador”, (LAURIA, 2021, p.9). Agregando toda esta ldgica é possivel
intuir que algumas das escolhas realizadas por Gal Gadot e Kristin Wiig podem
ter levado alguns espectadores a analisar aquelas cenas como interagoes
possivelmente romanticas entre Diana e Barbara. Ainda que estes elementos
criados pelas atrizes tenham sido fomentados por outras técnicas
cinematograficas, pois cinema é sempre a jungao de diversos elementos juntos
criando um sentido (NACACHE, 2015), a forma com as intérpretes se olham e
como seus corpos sao direcionados uma para a outra, deixam uma conotagao

dubia sobre o envolvimento das duas.

Nas duas sequéncias analisadas para este artigo — seja no momento no qual
Diana e Barbara se conhecem ou quando saem para jantar — existem trocas
de olhares, que podem revelar sentimentos de compaixao, admiracao,
intimidade e entrega. Seja pela duragao dos planos ou pelas intencdes das
intérpretes, existem sentidos sendo construidos ali. Esta caracteristica é
corroborada pelo pensamento de que: “Em audiovisual grande parte do
trabalho do ator estd nos olhos. Os olhos sdo muito importantes na medida
em que muitas vezes, quando se estd num enquadramento fechado, é o
grande foco da atencao do espectador” (LAURIA, 2021, p.14).
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O mesmo pode ser dito pelas posicdes corporais estabelecidas pelas atrizes
durante a cena do jantar. Com os corpos arqueados para frente, as
personagens demonstram interesse em se escutar e se conhecer. As
marcagoes de cena sao partes extremamente importantes para a construgao
da mise-en-scéne e devem ser elaboradas a servico da narrativa, focando no
gue cada sequéncia deseja fomentar para o contexto geral de uma dada obra
(LAURIA, 2021). Por esta razao, que se compreende que, para além dos
encaminhamentos da direcao, as escolhas de atuagdao tampouco sao
arbitrarias, por esta razao o publico pode inferir, novamente, pensando em
termos de Leitor-Modelo x Horizonte de expectativa, que as interacoes

da dupla sd@o de conotagao romantica, afetiva e/ou sexual.

Existem fatores que podem ser tensionados nestas sequéncias como o
chamado Efeito Kulechov (PRINCE; HENSLEY, 1992; NACACHE, 2015;
URTADO et al/, 2020), que trata da ideia de que € a montagem confere
significado para uma atuagao de cinema. Ainda assim, este fator nao eliminaria
a possibilidade de acusar a criacdo das atrizes como pautadas em ldgicas que
fomentam a construcdo de Queerbaiting, ainda que os cortes também
atribuam sentido. Neste sentido, se pensarmos na mesma sequéncia, porém
com o envolvimento de atores de géneros distintos, um homem e uma mulher,
logo a compreensao mais ampla da sociedade sobre a formagao deste par
romantico se estabeleceria, reafirmando a percepcdao de que o mundo é

pautado pela heteronormatividade compulséria (RICH, 2010).

Todavia, o que cabe neste presente tdpico é buscar pontos dentro do trabalho
de atuacao de Gadot e Wiig, para que pistas de Queerbaiting sejam
encontradas dentro dos elementos formativos do audiovisual. Neste sentido,
e de maneira geral, pode-se dizer que, intencionalmente ou nao, as duas
intérpretes corroboram para um contexto geral, no qual, parte do publico ira
concluir que, dentro da dindmica entre Barbara e Diana ha um afeto, que tende
a ser, de alguma forma, romantico. Justamente por conta da ldgica de que:
“"Nao existe acao sem objetivos. A personagem sempre quer alguma coisa”
(LAURIA, 2021, p.11).
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Por esta razao, dentro da construcao do papel, Gal Gadot e Kristin Wiig deixam
mais pistas narrativas de que alguma coisa acontece entre elas duas, que sera
extra amizade. Ainda que seja impossivel declarar com toda certeza que todos
estes elementos estao postos em cena propositadamente, pode-se inferir que
ha, a partir do que é disponibilizado por recursos técnicos do audiovisual,
abertura para uma interpretacdo de que subtextos homoeroticos e/ou
homorromanticos foram colocados em Mulher-Maravilha: 1984. Assim, é
elementar pensar que ao consumir um produto midiatico, o publico realiza algo
semelhante a pragmatica do texto, que é:

[...] a atividade cooperativa que leva o destinatario a tirar do texto

aquilo que o texto ndo diz (mas pressupde, promete, implica e

implicita), a preencher espacos vazios, a conectar o que existe

naquele texto com a trama da intertextualidade da qual aquele texto
se origina e para a qual acabara confluindo (ECO, 2011, p. IX).

Com estes vislumbres investigativos, a partir de elementos da analise filmica,
podemos concluir que existem fatores dentro de uma obra, que a colocam
neste local de criagao de expectativa e que chama a atengao do consumidor
carente de producOes que lhe entreguem a representatividade que merecem
(NORDIN, 2018; BRENNAN, 2019).

6. CONSIDERACOES FINAIS

Através de uma investigacao sobre elementos técnicos do audiovisual de
Mulher-Maravilha: 1984, é possivel encontrar pistas da construcdo de um
provavel Queerbaiting. Combinado ao Horizonte de Expectativa de sua
audiéncia (JAUSS, 1994), existem tracos de escolhas da equipe do longa-
metragem, que traduzem uma espécie de formacdo de par romantico. Ao
mesmo tempo, a partir de um olhar atento para o conjunto de informagoes
que cercam a obra, é necessario pontuar que existem outros elementos que
direcionam a percepcao da comunidade Queer — principalmente mulheres
saficas — para esta leitura, feita por nds. A auséncia de representatividade e
de boas representagdes, no contexto geral dos produtos audiovisuais, pode
ser um passo para compreender o desejo de que existisse no filme a formacao

deste casal, ja que ha uma boa dinamica e premissa estabelecida pela dupla
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formada pelas personagens Diana e Barbara.

Ao mesmo tempo, é compreensivel que exista esta espera por uma
bissexualidade candnica da Mulher-Maravilha nos cinemas, ja que dentro das
histérias em quadrinhos a personagem € assumidamente bissexual. Diana
Prince tem dentro dos produtos mididticos um histérico de convocar
empoderamento feminino, mas também por carregar consigo uma imagem
emblematica da ndo heterossexualidade. Ao mesmo tempo, também ha a
presenca da diretora Patty Jenkins, que ficou conhecida por sua direcao em
Monster — Desejo Assassino (2002), no qual a protagonista era uma mulher
|ésbica. Estes fatores podem nao passar despercebidos pelas mulheres saficas,
que talvez ja dirijam seu consumo em busca de producdes que contem com,

pelo menos, a chance de uma boa representagao na ficgao.

Além disso, ao retornarmos para os pontos trazidos por Brennan (2019) em
relacdo a listagem de elementos que deixam pistas para uma percepcao de
Queerbaiting, a producdo se encaixa em alguns destes pontos, como, por
exemplo, a constante interacao das atrizes Gal Gadot e Kristin Wiig em suas
redes sociais. Todavia, o Queerbaiting ¢ uma estratégia de marketing que
funciona justamente por ndo ser passivel de confirmagdo. A duvida impera e
somente pistas podem ser encontradas. De certa maneira, a presenca de Patty
Jenkins no projeto cria uma expectativa no publico de que um teor que remeta

ao empoderamento feminino sera entregue.

Todavia, talvez seja possivel dizer que, pelo fato da diretora ser mulher, um
olhar mais préximo para as relagdes de amizade entre mulheres consegue ser
estabelecido, fazendo com que essa conexao entre as personagens seja mais
forte e proxima. Esta elaboracao maior de um suposto “universo feminino”
pode vir como uma justificativa para um enlace notado pela comunidade

Queer.

Ainda assim, dentro da gama de possibilidades para tratar da interpretacao de
parte dos espectadores sobre a relacdo de Diana e Barbara, este € um dos

caminhos que pode justificar a presenca de um relacionamento bem explorado
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entre as duas mulheres. Sobretudo porque, quando se pensa em Queerbaiting,
ainda ha um outro fator que é a questdo da auséncia de intencionalidade da
equipe de criacao. E o que seria isso? Quando um casal homoafetivo ficcional
ganha a atencao de uma parcela dos consumidores, autores, diretores,
produtores etc afirmam que a “quimica” daquele casal aconteceu de forma
acidental. (NORDIN, 2018). O talento dos artistas envolvidos nas obras é um

dos argumentos utilizados em convencoes de fas e entrevistas, por exemplo.

Novamente, estas acdes fazem parte de estratégias de marketing, que
provocam o publico interessado em se ver representado. Um exemplo desta
espécie de provocacao, dentro do contexto de Mulher-Maravilha:1984 foi a
divulgacao do trailer do filme, que acabou criando no imaginario de certa parte
dos consumidores de que Diana e Barbara poderiam se envolver
romanticamente. Este trailer gerou, inclusive, matérias em sites
especializados, como o Pink News?. O resultado deste fenbmeno sdao os
tensionamentos de discursos. De um lado, existe os criadores da obra original,
gue negam que estao fazendo Queerbaiting, do outro, os espectadores que
convocam as suas leituras Queer, questionando as acdes das equipes de

filmes, livros, séries etc.

A partir desta breve investigacao realizada no presente artigo, e do que se
compreende como Queerbaiting dentro dos produtos midiaticos, ficam
algumas pontuacOes para proximos trabalhos acerca deste tema. Uma
primeira pontuacao pode ser pensar sobre o futuro desta estratégia de
marketing. Com a expansao de produgdes que trazem representatividade,
investigar e analisar a razao para a permanéncia de um fendmeno como o
Queerbaiting pode ser um caminho para uma boa analise sobre processos de
consumo e producao. Outro ponto a ser observado dentro deste universo de
fas, produtos midiaticos e questdes de género e sexualidade é justamente
como o publico Queer, que pertence a fandoms, se relaciona, atualmente, com
producdes que contém Queerbaiting. Compreender como esta pratica ainda é
efetiva em 2023 e quem continua a acompanhar estes projetos também pode

ser um caminho.
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Em universo ainda escasso de espaco efetivo de representacao para as
pessoas e questdes diversas envolvendo a comunidade LGBTQIAPN+, sob o
ponto de vista do estabelecimento de planos de pesquisas, é fundamental
olhar também para os efeitos deste jogo criado por esta isca é relevante para
entender tanto questdes de Recepcao quanto de realizacao destes produtos
ou, de modo mais amplo, toda a cultura de producao contemporanea de

produtos massivos.

REFERENCIAS

ALMEIDA, Jodo Flavio et al. Por Tras Das Cameras: a Decupagem Cinematografica
Como Inscricao Discursiva.” Discursos Fotograficos 12.20 (2016): 146.

AMARAL, Adriana; SOUZA, Rosa; MONTEIRO, Camila. “De Westeros no #VemPraRua
a shippagem do beijo gay na TV brasileira”. Ativismo de fas: conceitos, resisténcias e
praticas na cultura digital. Revista Galaxia, n. 29, jun. 2015.

ASSUMPCAO, Priscila Pinheiro. A Interpretacdo do Ator: Um Estudo Sobre
Propostas Metodolégicas do Intérprete Na Linguagem Audiovisual. Lisboa:
Universidade de Lisboa, 2015.

AUMONT, J., MARIE, M. A analise do filme. Lisboa: Texto & Grafia, 2004.

BENSHOFF, Harry M; GRIFFIN, Sean. Queer images: a history of gay and lesbian
film in America. Rowman e Littlefield: Estados Unidos, 2006.

BRAIT, Beth. A personagem. 32. S3o Paulo: Editora Atica, 1985.

BRENNAN, Joseph (Org.). Queerbaiting and Fandom: teasing fans through
homoerotic possibilities. Iowa City: University of Iowa Press, 2019.

CANTON, Luciana. O trabalho de D. W. Griffith com Lillian Gish como fundador da
interpretagao cinematografica. Sao Paulo: III Jornada Discente PPGMPA, USP,
2012.

CASTILHO, Fernanda; PENNER, Tomaz. “Shippers” no Twitter: praticas de fas de
ficcao televisiva. Juiz de Fora: Revista Lumina, v.11, n°2, p.216-233, 2017.

DALMONTE, Edson. Novos cenarios comunicacionais no contexto das midias
interativas: o espalhamento midiatico. Revista Famencos, p.99-114, Porto Alegre,
2015.

ECO, Umberto. Lector in Fabula. 2.ed. S3o Paulo: Perspectiva, 2011.

ECO, Umberto. Obra Aberta. 10.ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2015.

ECO, Umberto. Os Limites da Interpretacao. 2.ed. Sao Paulo: Perspectiva, 2015.

GERBASE, Carlos. Primeiro Filme. Descobrindo, Fazendo, Pensando. S3o Paulo:

Movendo Ideias, Belém-PA, v. 29, n. 1, jan./jun. 2024. e-ISSN: 2675-3162 m 114



Artes & Oficios, 2012.

GISH, Lillian. The movies, Mr. Griffith and me. Estados Unidos: Prentice Hall Trade,
1969 in CANTON, Luciana. O trabalho de D. W. Griffith com Lillian Gish como fundador
da interpretacdao cinematografica. Sdo Paulo: III Jornada Discente PPGMPA -
USP, 2012.

GRECO, Clarice; DOMINGO, Nayara Carla. Mulher-Maravilha no Brasil: fas, feminismo
e praticas nas redes sociais. Revista Fronteiras, v.23, n.2, p.220-233, 2021.

ISER, Wolfgang. O ato de leitura: uma teoria do efeito estético. Traducdo:
Johannes Kretschmer. Sao Paulo: Ed. 34, 1996, v. 1

JAUSS, Hans Robert. A histéria da literatura como provocagdo a teoria
literaria. Trad. Sérgio Tellaroli. Sao Paulo: Atica, 1994, 78p.

JAUSS, Hans Robert. Pequeiia apologia de la experiencia estética. Barcelona:
Paido, 2002.

JULLIER, L.; MARIE, M. Lendo as imagens do cinema. Sao Paulo: Editora Senac,
2007.

LAURIA, Vanessa. Direcao em TV para Teledramaturgia: Apostila 04. Rio de
Janeiro. Apostila do Curso de Pés-Graduagao Lato Sensu de Direcao em TV para de
Teledramaturgia da Casa das Artes de Laranjeiras, 2021.

LAURIA, Vanessa. Direcao em TV para Teledramaturgia: Apostila 06. Rio de
Janeiro. Apostila do Curso de Pés-Graduagdo Lato Sensu de Direcao em TV para de
Teledramaturgia da Casa das Artes de Laranjeiras, 2021.

LAURIA, Vanessa. Direcao em TV para Teledramaturgia: Apostila 08. Rio de
Janeiro. Apostila do Curso de Pds-Graduacao Lato Sensu de Direcdo em TV para de
Teledramaturgia da Casa das Artes de Laranjeiras, 2021.

MORAIS, Julierme; FERNANDES, Renan. Hans Robert Jauss e os Postulados da
Estética Da Recepcdo: Possiveis Aplicagdes No Campo Da Pesquisa Histdrica Com
Teatro E Cinema. Goids: Revista Sapiéncia: sociedade, saberes e praticas
educacionais, v.1, n°2, 2012.

MURCH, Walter. Num Piscar de Olhos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004
NACACHE, Jacqueline. O Ator de Cinema. Lisboa: Texto&Grafia, 2005.

NG, Eve. Between text, paratext, and context: Queerbaiting and the contemporary
media landscape. Transformative Works and Cultures, v.24, 2017. Disponivel
em: <https://journal.transformativeworks.org/index.php/twc/article/view/917/793>.
Visto em: 22 de outubro de 2022

NORDIN, Emma. From Queer Reading to Queerbaiting: the battle over the polysemic
text and the power of hermeneutics. 2015. 80 f. Dissertacao (Mestrado em Cinema
Studies) - Dep. of Media Studies, Stockholms Universitet, Stockholm, 2015. Disponivel
em: < http://urn.kb.se/resolve?urn=urn:nbn:se:su:diva-118819 >. Acesso em: 22

set. 2018.
Movendo Ideias, Belém-PA, v. 29, n. 1, jan./jun. 2024. e-ISSN: 2675-3162 m 115


https://journal.transformativeworks.org/index.php/twc/article/view/917/793

PRINCE, S.; HENSLEY. The Kuleshov Effect: Recreating the Classic Experiment.
Cinema Journal, University of Texas Press, Texas: v.31, n.2, p.59-75, 1992.

RICH, Adrienne. Heterossexualidade compulsdria e existéncia lésbica. Bagoas-
Estudos gays: géneros e sexualidades, v. 4, n. 05, 2010.

STANISLAVSKY, Constantin. A criacao de um papel. Rio: Civilizacao Brasileira,
1998.

URTADO, Melina Boratto; SANTOS, Rosemary Conceicdo dos; FUKUSIMA, Sérgio
Sheiji. Efeito Kuleshov: a influéncia do contexto emocional no processamento de
faces. Psicologia em Pesquisa, Juiz de Fora: v.14, n.4, p.120-139, 2020.

XAVIER, Ismail. “A decupagem classica”. In: O discurso cinematografico: a opacidade
e a transparéncia. Sao Paulo: Paz e Terra. pp.27-39.

NOTAS:

1 Segundo o site Omelete: https://www.omelete.com.br/mulher-maravilha/mulher-maravilha-
ultrapassa-bilheteria-mundial-de-deadpool-e-se-aproxima-dos-us-800-milhoes

2 De acordo com o site da Uol: https://shorturl.at/jnDHY Visto em 25 de abril de 2023

3 Critica da Uol: https://shorturl.at/gLQZ4 Visto em 26 de abril de 2023

4 Critica Cenas de Cinema: https://cenasdecinema.com/mulher-maravilha-1984/ Visto em 26 de abril de
2023

5 Critica Papo de Cinema: https://www.papodecinema.com.br/filmes/mulher-maravilha-1984/ Visto em
26 de abril de 2023

6 Sites voltados para a comunidade Queer, sendo eles: https://www.autostraddle.com/ e
https://www.glaad.org/

" Matéria da revista The Week:
https://theweek.com/articles/956875/wonder-woman-1984-shockingly-regressive Visto em 02 de maio
de 2023.

8 LGBTQIAPN+ é a sigla para lésbicas, gays, bissexuais, transexuais, queer, intersexuais, assexuais,
pansexuais, ndo binaries e mais.

9 “It was coined in 1997 by journalist Michael Wilke, who worked for the trade publication Advertising
Age and used the term to make sense of his personal archive of advertisements with homoerotic
themes”, (BRENNAN, 2019, p.4). (Tradugdo nossa).

10 Em inglés, autores do campo utilizam a palavra “teasing”. Aqui, traduzimos este termo como
provocagao.

1 However, contradictory readings emerge not simply through properties of a text itself, but through
additional content that viewers bring to their readings; this is the phenomenon of intertextuality, (NG,
2017, p.1). (traducdo nossa).

12 As leituras Queer s3o as interpretacdes feitas pela comunidade LGBTQIAPN+ de uma obra ficcional.
O termo original é em inglés e se chama Queer Readings.

13 plano/contraplano é o jogo de quadros que compdem um didlogo entre personagens. Uma
personagem X fala com uma personagem Y (e vice-versa). A troca destes planos, no qual as personagens
se olham, é chamada de plano e contraplano devido ao fato deste ser um esquema visual, que traz uma
ideia de continuidade fluida e/ou aumenta a profundidade e construcdo de relacao dentro das cenas.

14 Mise-en-scéne é um elemento bésico do audiovisual, que vai revelar o olhar das trés direcdes centrais
de uma obra audiovisual: direcao geral, de fotografia e de arte. A maneira como pessoas, luzes e objetos
estdo dispostos na cena e sao movimentados traduzem, de uma forma geral, o que é a construcdo de
mise-en-scene. Em outra esferas artisticas, como no teatro e na danca, pode ser chamada de marcacado
de cena (para a direcdo geral), caracterizacao de cena e personagem (para a arte) e marcacao de luz
(para a iluminagdo). No entanto, ndo se deve comparar diretamente esse conceitos da arte cénica para
o cinema/TV. Todavia, sdo paralelos que ajudam a entender mais diretamente conceito de tela versus
palco.

15 No cinema, o termo decupagem é utilizado para tratar sobre a transformagdo do roteiro em planos e
movimentos de camera (XAVIER, 1977).

16 Ship é um termo utilizado para falar de casais, romanticos ou ndo, ficcionais ou ndo. Vem da palavra
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em inglés relacionamento. Geralmente, é utilizado por comunidades de fas para falar de casais pelos
quais eles torcem. (AMARAL; SOUZA; MONTEIRO, 2015; CATILHO; PENNER, 2017).

17 Matéria do site Pink News: https://www.thepinknews.com/2019/12/09/wonder-woman-1984-trailer-
bisexual-alyssa-edwards-chris-pine-fan-reaction/ , visto 12 de janeiro de 2024.
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