Alterações realizadas no artigo “Gastos de Marketing e Desempenho de Vendas: um estudo de caso sobre a eficiência de ações continuadas numa empresa de GLP”:
1. O resumo (e abstract) foi melhorado;

2. Reelaboração de alguns trechos do artigo;

3. Adequação de citações;

4. Revisão e inserção de autores sobre o tema “gastos em ações de marketing”;

5. O termo “desempenho econômico organizacional” foi alterado para “desempenho com vendas”;

6. A expressão “ações que mais encantam os clientes” foi dita pelo entrevistado D1 e não pelos autores da pesquisa. Por isso, não foi necessário justifica-la/explica-la;

7. A solicitação de alteração da expressão “ações de marketing” por “gastos com marketing” não foi acatada, pois os autores acreditam que as categorias do estudo foram realmente ações de marketing e, além disso, os próprios entrevistados as definem como ações de marketing;
8. De fato, algumas variáveis independentes apresentaram relação negativa com a variável dependente. Então, os autores procederam as devidas correções;

9. Os resultados foram discutidos com as teorias;
10. Na conclusão, aparecia uma informação que estava mal explicada (sobre os 40 %). Sendo assim, os autores refizeram todo o trecho.

